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The Street Culture for Regions Opportunities in

Street Culture Resource Pack is an online

INTERAKTYWN ipterqctive set gf resources and additional
learning links. This rich media content provides

Y a deeper, self guided learning opportunity. We

PRZEWODNIK' invite you to use these links and to explore and

engage with the case studies and best

ZASTOSOW A practices in more detail.
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POGLEBIONA WIEDZA - Kiiknij na ikonke, zeby dowiedzie¢ sie wigcej studium przypadku
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Sztuka ulicy/street art to, wedtug
definicji, zbidr sztuk wizualnych, ktére
powstawaty w przestrzeniach
publicznych od poczatku lat 70-tych.

Do ich tworzenia uzywano réznych
dziatan, technik i materiatow
(malowanie na szablonie, grafiki,
kolaze, instalacje), a takze roznych
powierzchni dostepnych w obszarze
miejskim (powstawaty na Scianach,
chodnikach, pomnikach).

Termin ten obejmuje dziatania nieautoryzowane
(nie posiadajgce pozwolenia urzednikéw) oraz
dziatania Legalne (zezwolenie urzednikéw),
czesto uzywa sig tego pojecia do odrdznienia
interwencji artystycznych od dziatah, ktoére
traktowane sq jako wandalizm  (graffiti,
tagowanie). Sztuka ulicy jest tez formaq kultury
miejskiej, ktéra rozwijata sig razem z innymi
ruchami, takimi jak hip-hop. Ulice postrzega sie
joko miejsce do ekspresji, gdzie kazdy moze
zobaczy¢ twoje dzieta, dostepne dla kazdego:
sztuka ulicy pozwala na wyrazenie tematéw
spotecznych i przestania w réznej formie, zgodnie
z potrzebg artysty, mieszkancéw Ilub osbéb
przebywajgcych w tej przestrzeni publiczne;.
Niektorzy arty$ci dodajg do swoich interwencji
artystycznych przestanie polityczne, moze to by¢
negowanie lub wspierania inkluzji spoteczne;.
Niektérzy artySci tworzyli swojg sztuke poza
murami muzedw, a obecnie ich prace zostaty do
nich wprowadzone i dostosowane. Cho¢ na
poczqtku sztuka uliczna byta marginalizowana i
tworzona w tajemnicy, obecnie jest ona

doceniana, zostata zintegrowana z rynkiem sztuki
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SZTUKA ULICY+
KULTURA ULICY

i z politykg niektorych miast.

Sztuka ulicy zawiera w sobie elementy artyzmu,
kultury i aktywnosci sportowych, ktére odbywajg
sie na ulicy, a takze takich, ktére w jakis sposdb
tgczq sie ze sztukqg ulicy, hip-hopem i kulturg
uliczng. Przez dtugi czas byta skupiona wokot
mtodych ludzi, a obecnie staje sie bardziej
oficjalna i tfqczy z innymi wydarzeniami miejskimi
oraz sposobem myslenia o przestrzeni miejskiej
jutra.

Kultura uliczna obejmuje wiele obszaréw: sztuke
ulicy, sporty uliczne: jozde na deskorolce, na
wrotkach, muzyke, projektowanie, planowanie
miejskie, architekture, mode i jedzenie.. Poniewaz
zawiera sig w tym wiele elementéw, ulica staje
sie miejscem spotecznej integracji, treningu,
pracy, rozbudowy miejskiej, czy atrakcji
turystycznych. Kultura ulicy to uosobienie ambicji
polegajgcej na nadaniu nowej formy i nowego
zycia przestrzeni miejskiej, a takze stworzeniu
wiezi  pomigdzy  mieszkahcami.  Pomaga
zwigkszy¢ atrakcyjnos$€ danego miejsca.
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PRZEDSIEBIORCZSC +
INTEGRACJA SPOLECZNA

Badania naszych partneréw wykazaty, ze w
przeciwiefstwie do tradycyjnych dziatan w
zakresie kul-tury obejmujgcych sztuke i
rzemiosto, ktore cieszq sie powazaniem,
sztuka uliczna nadal spotyka sie

z ostracyzmem i negatywnymi
stereotypami.

Pomimo osigganych sukcesdw poziom
uznania dla tej sztuki w duzym stopniu zalezy
od kraju, miasta i odbiorcoéw.

Oferuje ona niewiele zasobdéw do nauki,
pomimo zréznicowania dziatan i biznesow. Nie
rozpoznaje sie tez jej potencjatu w zakresie
rozwoju umiejetnosci u oséb wykluczonych z
systemowej nauki i edukaciji.

Przedsigbiorczo§¢ w naszym pakiecie jest
rozumiana jako zbiér inicjatyw, ktore tgczy
kultura ulicy i wola do dziatania, ktoéra jest
zbiezna z integracjg spoteczng, edukacyjnq i
ekonomiczng. U podstaw naszej propozycji
lezy wizualizacja tego, w jaki sposob
reinwestowa¢ w ,ulice” dzieki szerokiemu
wachlarzowi mozliwosci jakie oferuje kultura
ulicy, od sztuki po jedzenie, od sportdw po
planowanie miejskie, przez tworzenie sztuki na
zywo a0z do  dziatah kolektywnych,
wzbogaconych o wymiar integracyjny.

We Francji, Polsce, Portugalii, Irlandii,
Zjednoczonym Krélestwie i w Grecji, kultura
uliczna stworzyta zupetnie nowe formy

spotecznego wyrazu i dziatah w przestrzeni
publicznej. ArtySci, stowarzyszenia, festiwale,
instytucje publiczne i prywatne struktury
dziatajq z pasjq tworzqgc nowe metody pracy z
bardzo réznorodnymi odbiorcami. Dziatania
skupione sq wokdét ekonomii i integracii
spoteczne;j.

Ambitnym celem naszego pakietu zasobéw
jest podsumowanie praktyk z innych krajow
partnerskich  w  Europie i  stworzenie
fundamentéw dla przysztych, wspdlnych i
innowacyjnych dziatan, poniewaz sztuka ulicy
to obszar, ktérego nie uzyto jeszcze pod kqtem
przedsigbiorczoSci i integracji spotecznej.
Opieramy sie na przyktadach i studiach
przypadku z krajow partnerskich, aby odkry¢
nowe i inspirujgce modele dziatania.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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JAKI JEST CEL?,

«  Promowanie wartosci, jakg ma edukacja
o przedsiebiorczosci w kulturze ulicy.

« USwiadomienie decydentom, jakq wartos¢
i potencjat moze miec kultura ulicy wich
organizacjach.

+  Pomoc w skuteczniejszym wykorzystywaniu
kultury ulicznej w nauczaniu o
przedsiebiorczosci w srodowisku miejskim.

« Stworzenie programdw o nauczania
przedsiebiorczosci powigzanych
z dziataniem
w obszarze kultury uliczne;j.

- Wspieranie nabywania umiejetnosci
w przedsiebiorczosci zwigzanej z kulturg
uliczng wsroéd oséb bez dostepu do
formalnej edukacii.

* Edukatorzy,

+ Trenerzy przedsiebiorczosci,
- Spoteczne o$rodki szkoleniowe (centra

biznesowe i inkubatory, miejscowe

uczelnie), * Przyktady dziatan i przyktadowe studia
+ OSrodki spoteczne zajmujgce sie edukacjqg przypadkow z innych krajéw.

nieformalnq,

+ Decydenciiliderzy zwigzani z edukacjq
i szkoleniem zawodowym, rozwojem
ekonomicznym, innowacjami w kulturze
oraz integracjq spoteczna.

« Rekomendacje i analiza.

« Porady dotyczgce nauczania o
przedsigbiorczoSci w kulturze ulicy i
radzenie sobie z przeszkodami.

+ Linki do zasobdw internetowych i
aktywnosci.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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Partnerzy projektu biorgcy udziat w

zbieraniu danych niezbednych do
powstania tego pakietu :

A

“ ENTERPRISE

v

momentum

2
East Belfast Enterprise, Zjednoczone Kr6|estw£

Zatozone w 1995 roku, East Belfast
Enterprise (EBE) to progresywne
przedsiebiorstwo spoteczne, ktérego
celem byto stworzenie przestrzeni
inkubacyjnej oraz inicjatyw
trenersko/mentorskich majgcych na
celu wsparcie powstajgcych biznesow.
EBE zapewnia przestrzef roboczq,
trening i programy wsparcia dla okoto
150 przedsigbiorcéw kazdego roku,
pomagajgc im w tworzeniu i rozwijaniu
biznesu. Daje tez dostep do
warsztatéw, wspdtdzielonych
przestrzeni biurowych w dwoch
lokacjach: w Belfascie, w Irlandii
Potnocnej i wspiera 100 biznesow.

®
Momentum, Irlandia ‘

Kultura ulicy w BelfaScie caty czas sie
rozwija, kazdego roku zwigksza sig
liczba przedsigbiorcéw, ktorzy dziatajg
w obszarze kultury, sztuki i jedzenia
ulicznego, czy wystepdw
artystycznych. East Belfast Enterprise
jest dumne z bycia czesciq projektu
Kultura Uliczna dla Regionéw/ Street
Culture for Regions prowadzonego

w ramach programu ERASMUS+.
Program wspiera i stymuluje rozwoj
kultury ulicznej w Belfaécie. Dostarcza
narzedzi, pomaga tworzy¢ lokalne
alianse i Otwarte Zasoby do Nauczania
(OER), aby zapewni¢ wsparcie tym
osobom, ktére chcq tworzy¢€ i rozwijaé
swoje biznesy w tym obszarze oraz
wspiera naszych przedsigbiorcow.

Momentum to zespét ztozony z
edukatoroéw i innowatorow, ktoéry dziata
gtdbwnie w obszarze ksztatcenia
zawodowego. Grupa ta specjalizuje sie
w projektach europejskich, ma 20 lat
doSwiadczenia w tworzeniu i
wdrazaniu projektow o duzym
znaczeniu (takich jak Kultura Uliczna
dla Regiondw!). W ich pracy
najwazniejszy jest transfer

innowacyjnosci pomiedzy Irlandiq i
Europq, a kluczowym zadaniem od
zawsze byto rozwijanie i promocja
kultury. Grupa jest silnie zwigzana z
organizacjami kulturalnymi na
poziomie lokalnymi, regionalnym i
krajowym dzieki doSwiadczeniu i
osiggnieciom w promociji rozwoju
kulturowego, spotecznego i
ekonomicznego.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://www.eastbelfast.org/
https://www.eastbelfast.org/
https://www.momentumconsulting.ie/
https://www.momentumconsulting.ie/

g European

VA E-Learning

Institute

Europejski Instytut e-Learningu/ The
European e-Learning Institute (EUEI) ma
na celu stworzenie wysokiej jakoSci
doswiadczenia w hauczaniu oraz
innowacyjnych programow ksztatcenia,
ktére zmobilizujg osoby uczqce sie z
réznych sektoréw i réz-nych Srodowisk
spoteczno-ekonomicznych. EUEI jest
zaangazowane w promowanie spdjnosci
spotecznej, integracji, a takze
zrbwnowazonego rozwoju w catej
Europie, dzigki czemu jest idealnym
partnerem dla Inclusion Sustainable
Futures Enterprise Centres.

Posiada doswiadczony zespét ztozony z
treneréw, oséb zajmujgcych sig
zbieraniem danych i ekspertow
technicznych, ktérzy majg kompetencje

m@

Social Cooperative  Activities for
Vulnerable Groups - EDRA (skrécona
nazwa: K.S.D.E.0. “EDRA") to organizacja
non-profit, spotdzielnia socjalna, ktéra
od roku 2001 dziata w obszarze zdrowia
psychicznego i niepetnosprawnosci
intelektualnej. Podejmuje problemy
zwigzane ze zdrowiem psychicznym i
dziola na rzecz o0sdb niepetno-
sprawnych.

K.S.D.E.O. "EDRA" dziata w
nastepujqcych obszarach:

Zdrowie psychiczne
Niepetnosprawnos¢ intelektualna
Dzieci i rodzina

Narazone grupy spoteczne

NN

K.S.D.E.O. "EDRA" dziata réwniez
aktywnie w obszarze projektow

do wspierania eduka-toréw w obszarze
pracy z dorostymi i mtodziezq w edukaciji
zawodowej na poziomie edukaciji
podstawowej i wyzszej. EUEI zapewnia
osobom uczgcym sie innowacyjne i ko-
lektywne narzedzia cyfrowe do nauki
online w celu wykorzystania w petni ich
potencjatu.

Specjalizuje sig w tworzeniu
responsywnych, innowacyjnych
projektow wysokiej jakosci dla
edukatoroéw i oséb uczgcych sie w
obszarze podejScia pedagogicznego,
zdolnosci przedsigbiorczych,
umiejetnosci informatycznych, integracji
i samowystarczalnosci.

europejskich, kordynuje kilka duzych
projektdw stworzonych wedtug
szablonu programow ERASMUS+ (KA2,
Sport), oraz Kreatywna Europa
[Creative Europe (Kultura), a takze
bierze udziat w wielu projektach jako
partner.

Najwazniejsze cele tych projektéw to:

Zapobieganie, terapia i
rehabilitacja osiggana na wiele
sposobow (sport, kultura,
umiejetnosci informatyczne itd.) w
problemach zwigzanych ze
zdrowiem psychicznym.
Integracja wykluczonych

i marginalizowanych grup
spotecznie (migranci, uchodzcy itd.)
a takze ich integracja z lokalng
spotecznosciq.

Zmniejszanie nierdbwnosci w
edukaciji poprzez pomoc w
nabywaniu umiejgetnosci i
kompetencji niezbedne, aby wejs¢
na rynek pracy.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://euei.dk/
https://euei.dk/
https://www.edra-coop.gr/el/
https://www.edra-coop.gr/el/

L A
B A

) m L
CAPERs AUDET

A4

Akademia
Humanistyczno
Ekonomiczna
w Lodzi

®
Le LABA ‘

Zatozona w 2013 w Bordeaux, La Laba
stanowi centrum specjalizujgce sig¢ w
fundu-szach Europejskich dla sektora
kreatywnego i sektora przemystu
kulturalnego. Zajmuje sie identyfikacjq,
tworzeniem i zarzqgdzaniem
funduszami, budowaniem strategii
umie-dzynarodowienia oraz strategii
rozwoju regionalnego.

La Laba narodzito sie na
przedmiesSciach, przy prawym brzegu
rzeki pod Bordeaux, powstato w
miescie Cenon, ktérego populacja
obejmowata 56 narodowosci. La Laba,
przy wsparciu lokalnych partneréw
(Rocher de Palmer, miasto Cenon)
stworzyto inkubator przedsigbiorczosci.

Ten inkubator, nazwany FORUM, oferuje
wyspecjalizowane wsparcie dla osob,
ktére obecnie sie nie uczq, nie sqg
zatrudnione i nie sq objete treningiem
(NEET), a ktére chciatyby zatozyé
wtasny biznes.

Zespbt ziozony z 8 pracownikéw
prowadzi projekty, ktére utrwalajq wiez
miedzy osobami marginalizowanymi
(NEET),  partnerami  publicznymi,
wspobtpracownikami  oraz  firmami,
tworzqc dzieki temu synergie migdzy
terytoriomi w obszarach takich jak
kultura ulicy, sztuka wizualna i
przedsigbiorczos¢.

®
Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna w todzi (AHE) ‘

AHE jest miejscem, ktére ksztattuje
kreatywne podejsScie do Swiata. AHE
szczyci sie umiejetnosciq rozwijania
wewnetrznego potencjatu  u  ludzi.
Akademia Humanistyczno-
Ekonomiczna powstata w 1993. Jest to
jedna z najwigkszych niepanstwowych
uczelni w kraju. AHE posiada ponad 20
kierunkbw i oferuje szeroki wybor
przedmiotéw, w tym pie€ kierunkéw w
jezyku angielskim. Programy
nauczania sqg stale uaktualnione w
odpowiedzi na zapotrzebowania rynku.

Jedng z  wyrdzniagjgcych  cech
Akademii jest to, ze kazde ze
studentéw moze liczy¢ na
indywidualne  podejscie do jego

potrzeb w edukacji. Na kazdym roku

studiow uzywa sie metod
projektowych i warsztatowych, na
ktérych  studenci rozwijajg swoje
kompetencje i ksztattujg postawe,
ktbra pomoze im w odniesieniu
sukcesu.

Akademia Humanistyczno-

Ekonomiczna ma 30 lat doswiadczenia
w wydobywaniu potencjatu mtodych
osbb, ktére zdecydowaty sie tam
studiowaé. Ksztattuje studentéw, aby,

byli kreatywni i odnosili sukcesy.
Gtownym elementem programu
ksztatcenia jest kreatywnosS¢.

Kreatywno$€ to wiasciwos¢, ktérq
posiadajq tylko ludzie, i ktéra pozwala
nam zmienia¢, a w niektérych przy-
padkach takze tamaé naszg rutyne

dotyczgcqg tego, co znamy
i zaproponowaé co$ nowego
i innowacyjnego.

Z tego powodu AHE, w przeciwiefistwie
do wielu innych uczelni wyzszych,
wspiera takze rozwdj studentdbw w
zakresie umiejetnoSci  kreatywnych,
ktére pozwalajg wychodzi€ poza
schematy i stereotypy.

Aby to osiqgnq¢, Akademia oferuje
aktywnosci takie jak:

+ Rozwijanie wyobrazni: jest to seria
warsztatow, ktére pomagajg
studentom w pogtebieniu ich
kreatywnoSci, rozwijajgc
kompetencje spoteczne
i interpersonailne.

+ Ksztattowanie przedsigbiorczego
sposobu mysSlenia i zwigzanych z
tym umiejetnosci.

+ Studenci mogq rozwija¢ swoje
pomysty, ktére rozwiqzujq problemy
obecne w ekonomii, lub w zyciu
osobistym.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://lelaba.eu/en/home-laba/
https://lelaba.eu/en/home-laba/
https://www.ahe.lodz.pl/
https://www.ahe.lodz.pl/
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P. PORTO ‘

PPORTO's to nie tylko miejsce
oferujgce wyzsze wyksztatcenie, ale
rowniez przes-trzen dla pomystow i
rozwiqzan, ktére wpro-wadzajg nowe
standardy. Jest sitqg napedowq zmiany
kulturowej w swoim miescie, regio-nie i
kraju. PPORTO odpowiada na obecne
zapotrzebowanie, tgczqgc ze sobq Swiat

akademicki, Swiat ekonomii i
obywateli.

W kategorii studidw wyzszych jest
czwartqg instytucjq pod wzgledem

popularnoéci i pig-tqg pod wzgledem
liczby studentéw. Ich celem w
ksztatceniu jest to aby absolwent
znalazt prace. Aby to osiggnqg¢, starajg

sie aby portfolia studentow
odpowiadaty po-trzebom
ekonomicznym i spotecznym Swia-ta
zewnetrznego. Prowadzg tez
strategicznqg wspotprace z

podmiotami ekonomicznymi, oferujgc
konkretne rozwiqzania dla rzeczy-
wistych problemoéw. Sie¢ wspbtpracy
obejmuje 300 podmiotéw
znajdujgcych sie na czterech
kontynentach. W ich DNA zapi-sane
jest zmienianie potencjatu w
przewage. P.PORTO rozwija kulture
badan, ktére sqg praktyczne i
innowacyjne, a prowadzi sie je w
atmosferze, ktéra jest swobodna, obej-
muje wiele dyscyplin i jest nastawiona
na praktyke.

Wedtug P.PORTO nie wystarczy by¢
najlep-szym, czy by¢ posréd najlepiej
ocenianych instytucji. Liczy sig, aby
wypracowa¢ to, co odréznia nas od
konkurenciji. P.PORTO po-siada profil,
ktéry rbwnowazy wiedze akademickq i
praktyczng oraz umiejetnosci. Tworzy
partnerstwa w kraju i na Swiecie.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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"Kultura uliczna ma
potencjat, zeby tgczyé
mitodych ludzi, kulture

pop i nowe ruchy

spofeczne.”
FILIPA PERCHEIRO DE FREITAS

STREET CULTURE FOR REGIONS
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KLASYFIKACJA STUDIUM

PRZYPADKU KULTURY ULICZNEJ

Partnerzy projektu Street Culture for Regions
uzyli swoich rozlegtych sieci kontaktéw w celu
znalezienia 23 wspétczesnych przyktadéow
najlepszych praktyk w Kulturze Ulicznej.
Zasieg i zakres tych badahn majgcych na celu
zdefiniowanie, nawiqzanie kontaktu i
wyciggniecie lekcji z kazdego studium objeto 7
krajow, od Irlandii na péthocnym wschodzie po
Grecje na potudniowym zachodzie. Proces ten,
nie tylko rzuca Swiatto na  wiele
innowacyjnych, waznych i pieknych

przyktadédw Kultury Ulicznej, ale tez pomaga w
szeroko

zdefiniowaniu, i

Kategorie sqg
nastepujqce:

kategoryzacji

05
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INTEGRACJA
MARGINALIZOWANYCH
ODBIORCOW

Chodz Kultura Uliczna nie zamyka sie w tych
czte-rech kategoriach, ani w przedstawionych
przez nas 23 studiach przypadku, dzieki uzyciu

tych czterech grup klasyfikacja staje sie

bardziej czytelna. Jedno-cze$nie mozna
zauwazy¢, ze prezentowane studia przypadku,
mogq naleze¢ do jednej z tych kategorii, lub
do wszystkich na raz.

W czeéci ARTYSCI ULICZNI + KOMUNIKACJA
WIZUALNA zawierajg sie prace szeSciu
artystow, ktérzy dziatajg po to, aby za pomocq
sztuki przywrbci€ zycie miejscom w swojej

rozumianego obszaru kultury ulicznej, co od
samego  poczgtku projektu  stanowito
wyzwanie. Sam proces pokazat nam wiele
innowacyjnych,  waznych i Swietnych
przyktaddw Kultury Ulicznej. Przy wiekszej ilosci
studiow przypadku zaczeliSmy dostrzegac
podobienstwa i réznice. ZauwazyliSmy tez, ze

mimo unikatowosci kazdego artysty,
wykonawcy, przed-sigbiorcy czy  grupy
sportowej, mogq oni by¢ podzieleni na

kategorie, ktére pomogqg w okresleniu, czym
jest Kultura Ulicy.

06

WARTOSC
DZIEDZICTWA:
TURYSTYKA +
JEDZENIE

(3 y ‘-' '

Strona 30

07

WYDARZENIA +
FESTIWALE

Strona 36

okolicy. Integracja Marginalizowanych
Odbiorcoéw przedsta-wia szeS¢ inicjatyw, ktore
wspierajqg osoby
z grup marginalizowanych w staniu sie
aktywnymi obywatelami. W Turystyce i
Jedzeniu przedstawiaomy cztery dziatania
przedsiebiorcze, ktére majg promowac inne
kultury i zdrowe zycie za pomocq sztuki
kulinarnej i atrakcji turystycznych. Wydarzenia
i Festiwale pokazujq siedem grup oséb, ktére
organizujg spotkania dla innych ludzi w celu
Swietowania i doceniania wspblnej kultury.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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ARTYSCI ULICZNI +
KOMUNIKACJA
WIZUALNA

01 BigBen (Francja)

02 MrDheo (Portugalia)

03 Dee Craig (Irlandia Pétnocna)

04 Neil O’'Dwyer (Irlandia

P6tnocna)

05 Urban Form Exhibition (Polska)
06 Guillaumit (Francja)

Kazdy artysta uliczny stara
sie wprowadzi€ dajgcq sie
okresli¢ forme, a
jednoczes$nie wyrazac
przestanie  zwiqzane @ ze
specyfikg  przestrzeni w
kE@’@jt@ﬁ@lﬁUj@&uolno moze wyrazaé

historie danego miejsca, lub by¢
wyimaginowanym tematem: moze wslizgng¢é
sie w przestrzen miejskq poprzez adaptacije,
lub przez prowokowanie do reakcji i prze-
mysSlen; moze wynikaé ze wspbtpracy z
mieszkah-cami, lub narzuca¢ sie jako
osobista wizja. W kazdym przypadku sztuka
ulicy zacheca do nowego spoj-rzenia na to, co
nas na co dzieh otacza. Zachecaq,
a czasem wymusza na odbiorcach udziat.

Ulicznych artystow, ktérzy wyrazajg siebie,
czesto tqgczy to, ze nie majg zadnego
wyksztatcenia artys-tycznego i sg samoukami.
W tym sensie mozna ich postrzega€ jako
przyktady i wzory do nasSladowania dla
miodych osdb, ktére nie zdecydowaty sie na
tradycyjng nauke.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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BIG BEN (Francja) zaczgt potajemnie
pracowa¢ na ulicach Lyonu w 2009.
Majgc 40 lat chciat podzielic sie swojq
polityczng  wizjg  Swiata, poniewaz
upragnione przez niego zmiany nie
nadchodzity. Ten artysta samouk, ktérego
zainspirowali Banksy i Blek le rat, twierdzi,
ze tworzona przez niego sztuka ma na
celu walke z reklamami. Jego malowidta
zawierajq humor
i posiadajq wywrotowy,
bezkompromisowy charakter. Z tego tez
powodu dalej tworzy sztuke uliczng bez
zezwolenia. To sposdb dziatania, ktory
wediug niego mocno wigze sie z
poczgtkami i powodem, dla ktérego
istnieje sztuka uliczna. Ulica jest miejscem
dla ekspresji, miejscem do wyrazenia
swoich nastrojow, gdzie nie potrzebna
jest koncesja. Zacheca tez, aby w kazdym
miescie byty Sciany do wolnej ekspresii,
nie tylko ekspresji tolerowanej, lub
wpisanej w projekt miejski. Wedtug niego
sztuka ulicy nie ma tylko charakteru
deko-racyjnego, spetnia znacznie
wazniejszq role, tak jak kazda dyscyplina
artystyczna. Big Ben jest pewien, ze sztuka
pomoze ludziom w lepszym odczuwaniu i
mysleniu.

)

&> MR DHEO

Dostarczaj
rozpoznawalng
wyjgtkowos¢

02

MR DHEO (Portugalia) To kolejny artysta
samouk, ktoéry zaczqt tworzy¢ na ulicach
Porto na poczgtku 2000 roku, majgc 15 lat.
Jego rysunki obecnie mozna oglgdac¢ w
okoto 40 miastach na catym Swiecie.

Jego technika inspirowana jest
fotorealizmem, pop art-em
i malarstwem klasycznym, Mr Dheo
tworzy swoje prace jako forme
zaangazowania  spotecznego, gtdwny
tematem jego prac sq zagrozenia
ptynqce z obsesji na punkcie sieci

spotecznosciowych i rasizmu. W 2018

w Istambule namalowat wielki portret
przed-stawiajgcy Grete Thunberg, kolejng
prace ilus-trujgcq jego podejscie do
sztuki i rysunek, ktéry mozna odbierac w
pozytywny sposoéb.

W przeciwienstwie do muzedbw czy
przestrzeni wystawienniczych, prace na
ulicy sqg dostepne dla wszystkich, bez
wzgledu na przynalezno$S€ spoteczng, co
dla Dheo i wielu innych artystow
ulicznych jest waznym czynnikiem.

STREET CULTURE FOR REGIONS


https://bigbenstreetart.com/bio/
https://bigbenstreetart.com/bio/
https://www.mrdheo.com/
https://www.mrdheo.com/
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DEE CRAIG (Northern Ireland) (Irlandia
Pétnocna)  dorastat posréd  klasy
robotniczej we Wschodnim Belfascie i
pracowat w sklepie drukarskim.
Malowanie §cian podczas konfliktu
zbrojnego w Belfascie (1969-1994), byto
po-czgtkowo ciekawym zajeciem, ktore
nawiq-zywato do historii jego kraju, styl
ten opisy-wano jako ‘'mroczny gatunek
polityczny/dark political genre”.
Zwolnienie z pracy spowo-dowato u
niego bolesne uswiadomienie sytu-acji i
pchneto go do stania sie artystq
ulicznym. Ta osobista zmiana zbiegta sie
W czasie z po-rozumieniami pokojowymi,
a Dee Craig zaczagt stuzy€ tej radykalnej
zmianie poprzez prace zle-cane przez
organizacje spoteczne w celu pro-
mowania pokoju, nadziei, a takze dumy
spo-tecznej. Prace  przedstawiajgce
wysitek i bdl, zmienity sie w murale,
przedstawiajgce osoby
z réznych Srodowisk, = promujqce
integracje i rozwijajgce pewnos$¢ siebie.
Miasto Belfast za-czeto przyciggac innych
murale, a dzieki ich

stq, ktory
ie aby

Murale mogq

promowac pokogj,
nadzieje

I dume spoteczng

URBAN FORM

[ )

EXHIBITION

04

NEIL ODWYER (Irlandia) dziatat jako
artysta od poczqgtku lat 80-tych. Zlecono

mu prace artystyczng przy wielu
prywatnych i publicz-nych budynkach w
catej Irlandii, w tym tez lokalach
handlowych, restauracjach, hotelach,
klubach  sportowych,  organizacjach
spotecz-nych i miejskich budynkach
publicznych. Uwa-za on, ze murale

utatwiajg komunikacje, eduka-cje i udziat
obywateli w lokalnych sprawach, takich
jak sport i obowiqgzki obywatelskie. Neil
postrzega swoje prace jako narzedzie dla
dziatah  spotecznych ~ w  trudnych
dzielnicach. Te narzedzia promujg
wigkszy szacunek dla waz-nych postaci,
wydarzefh i faktéw historycznych w
miejscu, gdzie pracuje. Jego prace tqczg
w sobie tozsamoS$C i estetyke ulicy,
zachecajq do zaangazowania

spotecznego w danej dzielnicy. O 5

URBAN FORMS EXHIBITION (Polska) to
orga-nizacja, ktéra promuje w miescie
todzi swoisty dialog, Iub ‘polilog”
pomiedzy artystami, orga-nizatorami,
sponsorami i mieszkanhcami. Zapra-sza
miedzynarodowych artystéw na
rezydencje i spotkania z mieszkahcami.
Ich celem jest stworzenie prac w
przestrzeni  publicznej, ktére  bedg
plenerowq galerig sztuki. Ta wystawa
stata jest czescig corocznego festiwaluy,
na ktéry zapraszani sq nie tylko
mieszkahcy todzi, ale tez osoby z kraju i
Swiata. Wielkoformatowe obrazy sq
pomyslane jako reklamy, ktére od-
chodzq od komercyjnego wykorzystania
na rzecz promociji dziet i sztuki ulicy. Dzigki
pracy tej fundacji, miasto to6dz jest
obecnie znane na caltym $wiecie ze
s.voich murali.

STREET CULTURE FOR REGIONS


Dee%20Craig%20|%20Facebook
https://www.murals.ie/aboutneilodwyer/about-murals-how-to-commission-a-mural/
Strona%20główna%20(urbanforms.org)
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GUILLAUMIT (France) nie uwaza sie za
artyste ulicznego, nawet kiedy tworzy takie
prace na ulicy w ramach zamoéwief, lub
na zaproszenie. Artysta znajgcy sie na
grafice, ilustracji i animaciji pracuje wedtug
witasnego uznania. Jako artysta wizualny w
przemysle muzycznym, zajgt sie innymi
formami ekspresji, pozostajgc w gra-

nicach swojego wszechs$wiataq,

sktadajqcego sie

z ksztattbw geometrycznych, zywych
koloréw

i komiksowych postaci. Widzi siebie jako

o
o

artyste interweniujgcego w przestrzeh
publicznq, ktdé-rego prace wzbogacajq
miejsce lub budynek. Zamiast krytyki
spotecznej, w swojej pracy ktadzie nacisk
na inkluzyjno$¢, na chec zwrbdcenia sie do
ludzi i mieszkahcow w kazdym wieku.

Jego obrazy czy instalacje zawsze
powstajg jako wynik dtugich prac i
spotkan podczas war-sztatdw. Moéwi, ze
bardziej inspirujg go sytuacje spoteczne
niz miasta, czy to we Francji, czy w in-nych
krajach.

&> GUILLAUMIT

Komunikuj sie z kazdym
dzieki przestrzeni
publiczne,;.
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https://guillaumit.tumblr.com/

ZYCIE NA CAtEGO

o

&> BOOK A STREET ARTIST -

ZAMOW ULICZNEGO ARTYSTE/BOOK A
STREET ARTIST (Portugalia) ma w ofercie
wiele portfolio dostepnych przez Internet,
promu-jgcych  artystow. ktérzy tworzg
graffiti i artys-tobw wizualnych. Oferty
mogqg byEé kierowane do klientow
indywidualnych, firm Ilub witadz pu-
blicznych. Platforma ta promuje poprzez
swojqg dziatalnoS¢ ustugowq i handlowgq,
wigkszqg obecnoS¢ sztuki w przestrzeni
publicznej. Plat-forma zapewnia ustugi
dla miast, a artystom umozliwia
widoczno$¢ i dostep do zamodwien lub
przetargdw, aby mogli utrzymywac sig ze
swoich artystycznych przedsigwzieC.

Ta platforma stanowi odpowiedz na
kluczowe pytania dotyczqce
artystéw ulicznych::

« Kto ptaci za prace, ktdére sq tworzone
jownie przez artyste?

+ Jak mozna zachowa¢ swobode
tworczq wykonujgc zlecenia prywatne i
publiczne?

+ Jaki status posiada artysta uliczny?

+ Jak mozna stac sie profesjonalnym
tworcq, ktéry ma dostegp do
zamowien, przetargdw i rynku, a
jednocze$nie mie€ czas na tworzenie?

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://www.bookastreetartist.com/
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BIG BEN

Wedtug Big Bena artysci uliczni
majg do wyboru trzy drogi
dajgce mozliwos¢ zarobienia:

publi

wspotpraca internetowy, oferujqcy
z firmami  zajmujgcymi  sig reprodukcje  obrazéw i
nierucho-mosciami, praca przy dziet, wykonane W
zamowieniach prywatnych i formacie cy-frowym.

publicznych, lub wspbtpraca z
galeriami sztuki. Jest krytycznie
nastawiony do koncepciji sztuki
ulicznej nastawionej na rek-
lame i funkcjonalno$¢, uwaza
tez, ze jego wywrotowa natura
nie pozwoli mu tgczy¢ pracy
publicznej i pry-watnej. Aby
zachowaé swojq nieza-leznos¢,
chce pozostaé nauczy-cielem
dla innych. Zatozyt tez gale-rig,
ktéra pomoze w tworzenia sieci
artystéw ulicznych.

[
pracuje na zlecenie dla szerokiego grona

Neil ODwyer zatozyt witasng firme
klientdw z sek-tora komercyjnego
(hotele, restauracje, lokale handlowe...),
jak réwniez dla struktur spo-tecznych,
stowarzyszen czy miast. Publikuje on
rébwniez swoje prace w mediach i oferuje
sprzedaz  internetowqg  oryginalnych
obrazéw

i réznych wydrukow.

NEIL
O’DWYER

Wedtug Mr. Dheo ulica to
ide-alna
tworzenia, zdarza mu sie

miedzynarodowymi
firmami

40 miast. Zatozyt tez sklep

Artysci majg odmienny status, w zaleznosci od kraju
(kon—kretny status, dziatalnoS¢ jednoosobowa, firma

prywatna, itd.) a takze od $ciezki kariery jokg wybiera
artysta. Migdzynaro-dowy wymiar ich pracy powoduje
réznice w wynagrodzeniu,
a tym samym koszty dziatalnoSci.

MR. DHEO

przestrzen do

wspotpra-cowac ze
ymi markami,

witadzami
ob-rebie

i
cznymi w

GUILLAUMIT %
Guillaumit  przez  wiele lat  podlegat
specjalnemu francuskiemu statusowi,

zwigzanemu z epizodycznym zatrudnieniem w
branzy muzycznej. Obecnie ma status artysty
powigzany z prywatng firma. Przyjmuje
zlecenia publiczne, ktére sq zgodne z polityka
miasta, prowadzi warsztaty w szkotach, tworzy
ilustracje do publikacji i animacje. Uczestniczy
tez w  miedzy-narodowych  projektach
tworczych w przestrzeni publicznej. Dzigki
tgczeniu réznych prac i form pro-jektowych
moze on zy¢ ze swojej tworczosci.
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_PORADY DIA MtODYCH ARTYSTOW UIICZNYCH

Sztuka i kultura ulicy to nie tylko wiele  Artysci  przedstawieni  joko
mozli-wosci do wyrazenia siebie, ale przyktady

stanowig tez narzedzia do szkolenia W Y™ Projekcie, sq tez wzorcami,
z ktérymi mogq sie identyfikowac

ZCIWOd?W?gO, |!1tegrac]| edUKGCYIneJ .l inni. Poprosilismy dwoch artystow

przedsiebiorcze] dla mtodych |udzi, Big Bena i Guillaumita, aby

ktérych nie objety tradycyjne szkolne podzielili si¢ radami dia mtodych

programy nauczania. osOb, ktére zaczynajg swojq
przygode ze sztukg ulicy i kulturg
ulicy:

Pamietaj ze nie jestes sam
W swojej wiezy
z koSci stoniowej i mozesz
zwroci€ sie do innych

Stan sie tematem : :
wiadomosci dzieki Stawa nie oznaczaq, ze

spektakularnym sprzedasz swoje dzieto,
dziataniom Zadbaj o to, zeby miec€
dodatkowq prace

Nie czekaj, az szansa ca do ciebie przemowm,z
spadnie ci z niebq,
tylko ciezko na niq pracuj ore reklamuje twoje prace
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INTEGRACJA

ODBIORCOW

Entr-autres (Francja)
Walkabout (Grecja)

Street soccer (Irlandia Pé6tnocna)
Bistrot mobile I'Estey (Francja
Shedia (Grecja)

N.E.F.E.L.E (Greecja / Belgia)

Kultura uliczna
przedstawia temat ulicy
jako giowny motyw
swoich refleksji

| wyrazania siebie, jako
miejski obszar
socjalizacji, ale takze
jako miejsce, gdzie
mozliwa jest integracja
spoteczna

i zawodowa.

Kraje partnerskie projektu zidentyfikowaty
stowa-rzyszenia, fundacje, firmy lub
organizacje, ktoére pracujg z ludimi w
kazdym wieku, ktoérzy podlegajq
marginalizaciji.

Razem z nimi i dla nich wymyslili formy
ekspresji artystycznej oraz formy
profesjonalizacji, w obsza-rze ulicy Sztuka
ulicy, teatr, jedzenie, pitka nozna, gazety,
festiwale... jest tyle inicjatyw, ktére mozna ze
sobq tgczy€ i rozwija€ za pomocqg kultury
ulicy, a dzigki ktérym ta dziatalnos¢ ma
pozytywny wptyw na zycie mieszkancow.

MARGINALIZOWANYCH

"U

~q

\S‘S

&
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REINWESTYCJA W PRZESTRZEN

___ PUBLICZNA

ENTR-AUTRES (Francja)

jest stowarzyszeniem z siedzibq w centrum
Bor-deaux, ktére dziata na polu integraciji,

zdrowia

i ekologii. Ich celem jest pomoc miodym
oso-bom miedzy 15, a 25 rokiem zycia, w
stawianiu pierwszych krokéw na rynku
pracy, poprzez edukacyjne doswiadczenie
w zatrudnianiu, ktére bedzie nadzorowane,
Ktore to Entr-autres okre-$la jako ,tagodne
wejscie do miejsca zatrudnie-nia’. Mamy
tu trzy rodzaje pracy: Réciprocité
(sprzedaz lemoniady w punktach przy
nabrze-zach w Bordeoux), prace w
cateringu (eko—odpowiedziolne),
Autonomme  (pakowanie  positkdw i
dostawa rowerem dla ustugi cate-
ringowej). Stowarzyszenie, finansowane ze

o
00

Srodkdéw publicznych i prywatnych, wspot-
pracuje z miejscowymi organizacjami
spotecz-nymi, aby dotrze¢ do mtodych
ludzi, ktérzy porzucili szkotg, z ktérych robi
wolontariuszy

i stazystébw otrzymujgcych wynagrodzenie,
kté-rzy z  pomocqg  mentorébw i
wolontariuszy, mogq odkry¢ zalety pracy w
cateringu, czy rozwozenia sokdw za
pomocqg skutera w przestrzeni publicznej.
Dzigki dostosowaniu do réznych
osobowosci  wsrod miodych oséb,
stowarzy-szenie ma na celu, poprzez rézne
dosSwiad-czenia, pomoc im w znalezieniu
swojego miejsca w  spoteczefstwie.
Kazdego roku jeden z bytych wolontariuszy
zostaje wybrany na wice-pre-zydenta
tego stowarzyszenia.

@> ENTR-AUTRES

Mtodzi z
otwartosciqg
inwestujq w prace

na wolnej
przestrzeni.

" W mojej pracy
brakowato
znaczenia "

ROMAIN, WOLONTARIUSZ

STREET CULTURE FOR REGIONS


https://entr-autres.eu/contact/

SCENA NA ULICY

l=| WALKABOUT (Greecja) wpisuje sie w
historie teatru jako terapii, ktéra istnieje w
Europie od XIX wieku. Podczas gdy
przestrzenie teatralne zostaty stworzone - A

w szpitalach psychiatrycz-nych w kilku Wielu uczestnikow
krajach, grupa Walkabout pow-stata w Z W(]lk(]bout
czasie kryzysu ekonomicznego,

w 2017 roku. Miata zapewni¢ aktywnosé znalazto pO tym
uliczng dla bezdomnych. Poza kuchniami prace..
polowymi wydajgcymi zupy, spotecznmi
aptekami i cen-trami  wsparcia,
organizacja pozarzqdowa ,Equal Society”
stworzyta Walkabout wiedzqc, ze teatr
przez nich prowadzony oferuje inte-
gracje, psychiczne  wzmocnienie i
socjalizacje. Grupa ztozona z
zawodowych  aktoréw, rezyserow i
doswiadczonych nauczycieli zebrata sig,
aby  zaprojektowa¢  teatr,  dajgcy
mozliwos¢ ponownej integracji.
DosSwiadczenia Walkabout pokazujq, ze
przeniesienie akcji na scene teatru,
zwtaszcza ulicznego, pozwala zwalczy¢

&> WALKABOU

uczucie izolacji, niepewnoSci i brak
pewnosci siebie. Wystepy pozwalajq tez
walczy¢ ze stereotypami w

spoteczenstwie. Scena staje sie miejscem
na transformacje.

fXv]c]o

""Brak mi
doswiadczenia”

(oznaczato to, ze ?Equal

bali sie krytyki) m‘y |

Vossntl WA v
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https://www.equalsociety.gr/
https://www.facebook.com/equalsocietyngo
https://twitter.com/EqualSociety1?lang=en
https://www.instagram.com/equalsociety/
https://www.youtube.com/user/equalsociety

LE BISTROT MOBILE DE L'ESTEY

[ D)

LE BISTROT MOBILE DE L'ESTEY (Francja)
jest dzietem centrum spotecznego LEstey
znaj-dujqcego sie w Beégles, ktore oferuje
mobilne punkty sprzedajgce pieczywa z
catego Swiata: wioska Piadina, indyjski
Naan, marokahski Batbout, nalesniki i
gofry. Przygotowujqg je osoby w wieku 15 -
19 lat, pochodzgce z margi-nalizowanych
dzielnic Dzielg i rozwozq wypieki na
specjalnie  przygotowanych  rowerach.
Pracujg w parach z wolontariuszami,
kazdej parze towarzyszy kucharz. Dzigki
udziatowi w projekcie miode osoby
odkrywaijq, jak wyglqgda praca
w cateringu i nawigzujg nowe relacje z

Pr 5%‘ ]

N\

Przestrzen
publiczna

stanowi wyzwanie
dla miodych oséb

miesz-kahcami  dzielnicy. = Rekrutacja
odbywa sie we wspbtpracy z réznymi
organizacjami spotecz-nymi
podlegajgcymi miastu, trwa ona tydzien
i jest ptatna. Mobilne bistro wpisuje sie tez
w podejscie zero waste, ktérego uczy sie
pracujgca tam miodziez. Samo bistro jest
miejscem spotkan na Swiezym powietrzu,
gdzie podaje sie  miedzynarodowe
potrawy, mtodzi ludzie sq zachecani do
rozmow i wiekszej swobody w kontaktach z
mieszkafcami. Niektére miode osoby idg
na szkolenie do restauracji, poniewaz dla
kierownika  projektu, gotowanie to
prawdziwe oblicze integraciji.

~Podczas
gotowania lepiej
sie poznajemy”

CHARLINE FOURNIER,
COORDINATOR

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://www.mairie-begles.fr/centre-social-et-culturel-de-lestey/

PItKA ULICZNA (Irlandia Pétnocna) to dzia-
talnoS¢ spoteczna i charytatywna zatozona

przy hostelu dla bezdomnych we
Wschodnim  Belfascie. Twércy tego
przedsiewzigcia, ktoérzy regularnie grali z
rezydentami w pitkg, marzyli o udziale w
Mistrzostwach  Swiata w pitce dla
bezdomnych, gdzie Irlandia Pétnocha nie
posia-da reprezentacji. Aby to zmienic,
rozpoczeli oni ten pilotazowy program, w
raomach ktérego prowadzone sqg 10-
tygodniowe sesje z udziatem osdb z grup
marginalizowanych: z bezdomnymi,
uzaleznionymi od narkotykédw, osobami

z problemami psychicznymi, bytymi
wiezniami, uchodzcami, osobami
é}@mi azylu i oso-bami

bezrobotnymi przez dtuzszy okres czasu.
Sport, ktory jest przedtuzeniem kultury
ulicznej, dokonat realnych zmian w zyciach
wielu osdb. Takze dlatego, ze jest on

zwiqzany z pomocqg
W zakwaterowaniu, zatrudnieniu,
wyksztatce-niem, pomocq osobom

uzaleznionym i opiekg psychologiczng.
Pitka uliczna powoduje tez two-rzenie prac
dla osdéb zaangazowanych w ten projekt.
Dzieki wsparciu na poziomie lokalnym,
regionalnym i krajowym, a takze wsparciu
in-nych organizacji, w tym Irlandzkiego
Zwiqgzku Pitki Noznej, organizacja stale sie
rozwija i nao-wiqzuje wspdiprace z
hostelami dla oséb bez-domnych.

"Pitka Uliczna
odmienita nasze
zycia

10

.

(méwig dumnie uczestnicy).
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https://www.facebook.com/streetsoccerni/
https://twitter.com/streetsoccerni
https://www.streetsoccerni.org/

Na Swiecie dziata
ponad 100 gazet
wydawanych prze
bezdomnych,

w 35 krajach iw 24
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SHEDIA, co po grecku znaczy ,tratwa”
powstata w roku 2013 i jest jedyng w Grecji
gazetq uliczng (czyli sprzedawanq przez
bezdomnych, albo osoby ubogie). Jest to
niezalezna gazetaq, trzy-majqgca sie zasad

uczciwego [ konstruktywnego
dziennikarstwa. Prowadzone jest przez
zespbt  profesjonalnych  dziennikarzy,

fotograféw i ry-sownikbw. Gazeta ma
charakter humorystyczny
i wywrotowy, a zajmuje sie wieloma
tematami, od polityki po sport, ze

szczegblnym  uwzglednieniem  kwestii
spotecznych. Podobnie, jak w przypadku
innych tego typu gazet wyda-wanych na
catym $wiecie, ma ona na celu danie
mozliwosci i« Nienia osobom, ktore dos-
wiadcz”, wykic ~7enia z powodu

jezykach

SHEDIA

d

&> SHEDIA N

bezdomnosci

i dtugotrwatego bezrobocia. Sprzedawcy
kupujg gazety za potowe ceny i sprzedajq
je za 4 euro, zachowujqc zyski dla siebie.
Shedia powstata jako narzedzie
transformacji spotecznej dla oséb, ktére z
nig pracujg, nie jest tez formq zebrania,
ktére jest zabronione przez kodeks
postepowania gazety, tak jak wsrdd
innych gazet. Sprzedawcy biorg na siebie
ryzyko finan-sowe, a czytelnicy otrzymujq
dobrg jakosciowo, niezalezng publikacije.
Wyzwaniem w tym przy-padku jest
zapewnienie osobom borykajgcym sie z
trudnoSciami  przyzwoitego  wynagro-
dzeniq, ktére pozwolitoby im odbudowac
swoje zycie.

~Ludzie nie musza
zebraé, godnie
sprzedajq gazety”

STREET CULTURE FOR REGIONS
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http://www.shedia.gr/

KA

N.E.F.E.L.LE, czyli sieC europejskich
festiwali dziatajgcych dla poprawy
zdrowia psychicz-nego, powstata w
styczniu 2017 roku w Ate-nach w
ramach programu Creative Europe.
Jest ona koordynowana przez greckq
orga-nizacje EDRA KSDEO i obejmuje
aktywnych cztonkéw z Irlandii, Hiszpanii,
Wioch i Litwy, a takze organizacje
zatozycielskie w 10 kra-jach
europejskich. Gtownym zadaniem tej
sieci jest tworzenie i rozwijanie festiwali
trak-tujgcych o zdrowiu psychicznym,
a takze walka ze stygmatyzacjg oséb
psychicznie chorych. Promuje takze
prace zawodowych artystéw majgcych
problemy psychiczne oraz rozwijanie
modeli przedsigbiorczosci dostgpnych
dla artystédw i oséb korzysta-jgcych z
pomocy dla zdrowia psychicznego.
Kolejnym waznym elementem, ktory
moze tqczy¢é temat sztuki i kultury
ulicznej jest zwigkszenie Swiadomosci i
dostepu do artys-tycznych dziatah
zwigzanych z sieciq dla oséb z grup
zagrozonych .

616

" Im wiecej
moéwimy o
strachu, tym
mniej jest
odczuwalny ”

THOMAS, GRAFIK

+
DROWIE PSYCHICZNE

13
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https://www.nefeleproject.eu/

WIELE ULIC, JEDNA ULICA

Dzigki odmiennym doswiadczeniom partneréow mozliwe jest tgczenie
dziatah profesjonalnych i doSwiadczeh opartych na sporcie i sztuce ze
sztukq uliczng, ktoéra dziata jako medium do integracji spotecznej dla
0s6b cierpiqgcych na skutek réznych form marginalizacii. :

Sprzedaz w
przestrzeni
publicznej dla osdb,
ktore zrezygnowaty z
nauki
jako pierwsze kroki w
prawdziwej pracy

Kuchnia mobilna jako
Sport uliczny jako sposob dla mtodych
sposbéb na os6b na poznawanie

odnalezienie siebie | pracy
sensu zycia | wejScie w przestrzen
publiczng

Ekonomiczna Festiwale i
aktywnos¢ spotkania
polegajqgca na artystyczne jako
sprzedazy gazet, aby okazje na wyrazenie

zarobié na godne zycie siebie | przetamanie
ograniczen

STREET CULTURE FOR REGIONS
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" Mfode osoby moggq sie
nasycié nie tylko jedzeniem, ale
takze kulturq. Jest to
pedagogiczne dziatanie,
odkrywajq radosé, jakq daje
profesjonalne gotowanie, ale
nie tylko: ich umyst otwiera sig
na spoteczne i kulturowe
Clﬂgl_IPNEel!gtl:xf\l’I;R
LE BISTROT MOBILE
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W Belfascie, todzi

i wielu innych miastach,
kultura uliczna i sztuka
uliczna majg coraz wigksze
znaczenie

dla pobudzenia niektorych
dzielnic. Zachecajqg
mieszkahcodw do
ponownego przejecia
przestrzeni miejskiej

| przyciqggajq turystow.

06

TOURYTYKAI
JEDZENIE: WARTOSC

DZIEDZICTWA

14 ATA Gre'a )

15 Cicerone (Polska)

16 The Gourmet offensive
Falafel (Irlandia )

17 Nieladasztuka (Polska)

trudnej przesziosci, kryzysu finansowego czy
zmiany krajobrazu miejskiego, zmienia sie

Migdzynarodowe projekty
terytorialnego

marketingu

i rozwoju turystyki wykorzystujg ten ruch
kulturowy, ktéry obejmuje tworzenie murali,
wycieczki
z przewodnikiem w nowej formie, jedzenie
serwo-wane na ulicy, czy wielodyscyplinarne
festiwale. We wszystkich tych dziataniach
uczestniczqg mieszkancy. Zmienia sie sposéb

przez liczne modyfikacje i pozytywne zmiany w
miejscach

i osobach, ktére tam zyjq. Takie inicjatywy

tworzqg tez nowe formy wspotpracy z wtadzami

miejskimi, rozwdj treningu zawodowego i

umiejetnosci oraz no-we perspektywy dla

spotecznosci.

postrzegania miasta, czy to przez pryzmat
. “ﬂ 4 ‘...v D™ A "-_, e
* .
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ATA OkreSla siebie joko wspotprace lub

spoteczno$¢  architektow, fotografow,
artystéw, historykéw i socjologdw, ktéra
oferuje wycieczki

z przewodnikiem po Atenach. Ptatne
wycieczki oferujg nowq formute, rozwijanie
wiedzy i duzo szczegotdw. Promujq sztuke i
sztuke uliczng, ruchy spoteczne, miejsca
nocqg i lokalne warsztaty twércze. Na
centralnym placu Omonii
i w dzielnicy Metaxourgeio, ATA proponuje
odkrywanie sztuki ulicznej w celu poznania
artystow, znalezienia ukrytych przekazéw
w dzietach, lub poznanie danej techniki.
Opiera sig to na idei wyjasnienia, w jaki
sposOb artysta oddziatuje na miasto i
publiczno§¢. Wycieczki te sg metodq na to,
aby turysci poznali Ateny od innej strony,
natomiast cztonkom kolektywu najbardziej
zalezy na zachecaniu do wsparcia
finansowego projektéw spotecznych, ktore
wno-szqg pozytywne zmiany. Jest to wazne
aszcza w okresie powaznego kryzysu

L

i

_ AITERNATYWNE WYCIECZKI

ekonomicznego

i spotecznego. Od 2014 roku ATA
uruchomito alternatywe dla planéw wiadz
miasta Ateny, aby stworzy¢é ogréd
wspodlnie z lokalnymi mieszkahcami i
uchodzcami przebywajgcymi w pobliskiej
przestrzeni noclegowej. Nazwany URBAN
DIG, park Xouthou stopniowo nabiera
wtasnej autonomii, co pozwala osobom z
niego korzystajgcym zarzgdza¢ nim

Zainicjowali oni tez wielkg impreze sztuki
ulicznej, aby “poko-lorowaé” ulice Ais-

chylou w Psirri, ktéra jest bardzo
zaniedbana. Wraz z mieszkahcami, dac jej
nowe zycie. W innej dzielnicy

wprowadzono dziatanie zachecajgce do
uczestnictwa, w ktérym  mieszkancy
dzielnicy zapisali na Scianie budynku
zyczeniaq, ktére majg pomoc w jej ewoluciji.
To tylko niektére z metod do
zaangazowania mieszkahcoéw w tworzenie
przysztoSci przestrzeni, w ktorej zyjq.

—l

ATA

& ATA D

" Lokalne
spotecznosci
zawsze bedq dia
nas wazniejsze, niz
promocja
turystyki.”

N\~

T
gl

|
[

spotecznym

>’ Turystyka stuzy
I projektom
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https://www.facebook.com/Alternative-Tours-of-Athens-172639529535607/
http://www.atathens.org/

INNA HISTORIA ULICY

15

&> CICERON

CICERONE to prywatna firma z siedzibg w
todzi, ktéra od lat oferuje wycieczki z
przewodnikiem dla oséb indywidualnych i
grup, na ktérych mozna pozna¢ historig
miasta todzi

i regionu. Ma ona udziat w promocji miasta
i zacheca turystow, aby lepiej poznali jego
jest zaciekawienie

historie. Ich celem

zwiedzajgcych  waznymi  dla  miasta
osobami i miejscami. Opowiadajg o nich
oraz zapewniajg niezwykte wrazenia i
sytuacje kreowane przez t6dz. WS§réd
poruszanych tematéw sq: historia miasta
todzi, architektura, sztuka, murale, sztuka
ulicy, filmy, fabryki, wielonarodowos$¢, a
nawet powiesci kryminaine..

miasta”

PATRYCJA CZUDAK

Wizyta musi byC tez wycieczkg

v d

"Praca przewodnika jest
dla mnie sposobem na
potgczenie mojej pasji
do historii, geogrdfii,
podrézowania z mojq
mito$ciq do rodzinnego

STREET CULTURE FOR REGIONS

w
N


https://www.facebook.com/ciceronepatrycjaczudak/

_ PRZYGODA_
_ /ZFAIAFEIEM
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THE GOURMET OFFENSIVE FALAFEL (TGO,
Irlandia) zaczynato jako maty punkt z
jedzeniem stworzony w 2005 roku przez
Holendra Florisa Wagemakera, do ktérego
pbzniej dotqczyta zona Eileen: razem z
dorastajgcymi dzieCmi stworzyli
z tego rodzinny interes. W roku 2015
otworzyli restauracje, zostawiajgc tez
historycznego vana. Na poczgtku TGO
oferowato falafele i Swieze sa-tatki, ale z
czasem poszerzyto sSwojq oferte
weganskich potraw na wynos. Hasta
przewodnie to: szybko, smacznie, zdrowo i
lokalnie, z pro-duktéw uprawianych
organicznie. Firma opracowata wiasne
produkty, takie jak: domowej roboty tofu,
mleko sojowe i produkty typu veganise. Na
terenie o powierzchni jednego hektara
kompostuje odpady spozywcze i karton,
sadzgc jednocze$nie drzewaq, ziofq,
wieloletnie warzywa, bambusy i kwiaty.
TGO stworzyto menu, zespot
i przestrzen, ktéra przypomina o ich etosie:
wspdbtodczuwanie, spotecznosg,
odzywianie
i przystepna cena.

Jednym z celbw jakie ma rodzina jest
tworzenie pozytywnego obrazu weganskiej
i bliskowschod-niej kuchni. Chcg to
osiggnq¢ serwujgc egzo-tyczne dania z
lokalnych  produktéw. Po sukcesie na
zachodzie Irlandii, The Gourmet Offensive
obecnie promuje si¢ na festiwalach
muzycznych w catym kraju. W 2019 roku
ten dtugoletni biznes otrzymat wyrdznienie
jakc najlepsza  weganska restauracja
wydajgea positki na wynos w catej Irlandii,
na  gali mlrish  Takeaway  Awards
organizowanej przez magazyn YesChef.

&
e
-
-1
.

“Szczycimy sie ofertq,
ktéra obejmuje zdrowe
positki oparte na
roslinach i w
rozsqdnngh cenach.”

STREET CULTURE FOR REGIONS


https://tgo.ie/about-us/

NIELADASZTUKA to firma ztozona
pasjonatow  sztuki ulicznej,  ktérzy
prezentujqg swoje prace w swoim miescie
todzi, gdzie sztuka uliczna mocno sie
rozwingta przez ostatnie lata. Czynigc
z tego zamitowania do murali atrakcje
turystyczng zaréwno dla mieszkancow, jak
i przyjezdnych, NIE LADA SZTUKA oferuje
rézne formuty, takie jak integracyjne
imprezy firmowe w postaci autorskich
warsztatéw artystycznych czy
profesjonalne wycieczki prowadzone przez
dyrektora artystycznego Fundacji Urban
Forms. Wspiera projekty tworcze poprzez
pomoc w rozwijaniu koncepciji i realizacji
prac z artystami, dzigki czemu artysci
mogqg funkcjonowac i tworzy¢. Organizuje
rbwniez wydarzenia zwiqzane ze sztukg

Submit A break
creative

_ WYCIECZKA PO MURAIACH

uliczng, a takze promocje form sztuki
miejskiej wsrod dzieci i mtodziezy. NIE LADA
SZTUKA definiuje sie jako centrum wiedzy i
zasobdw z profesjonalnymi prezentacjami
multimedialnymi na temat sztuki uliczne;j.
Dzieki temu mozna dowiedzie€ sie wigcej o
jej historii, stosowanych technikach,
réznorodnosci dziatah artystycznych na
Swiecie i najbardziej znanych artystach
ulicznych. Firma jest bardzo dynamicznym
przyktadem  mozliwej profesjonalizacii
sztuki ulicznej i wzbogacenia miasta
o pozytywne efekty. Oferuje swoje ustugi
szerokiemu gronu klientdow, w tym firmom,
instytucjom  kulturalnym,  korporacjom,
szkotom, obiektom, organizacjom
i osobom prywatnym.

"Do kazdego zamoéwienia
podchodzimy
indywidualnie, dobierajgc
rozmiar i charakter danego
wydarzenia do potrzeb i

mozliwosci klienta.”
NIELADASZTUKA

STREET CULTURE FOR REGIONS
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http://www.nieladasztuka.pl/

"W Brazylii mozna zauwazy¢é nowy
fenomen spoteczny i
ekonomiczny: biznesy uliczne
prowadzone jako biznesy
rodzinne. Kiedys$ byty
marginalizowane, obecnie
dziatajqg na rynku oferujgc lepszej
jakosci towary i przez to
docierajgc do bogatszej klienteli.”

) DANIELE ECKERT MATZEMBACHER,
ROGERIO LEITE GONZALES & CARLOS S.V. SALDANHA
(Can street entrepreneurs be Schumpeterian entrepreneurs?)
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WYDARZENIA & FESTIWALE

Street Mode Festival (Grecja)
SEEK Festival (Irlandia)

Festival Chahuts (Francja)
Tumble Circus (Irlandia Pétnocna)

Street Food Polska Festival ( Polska

Eastside Arts (Irlandia Pétnocna)

Galway Community Circus (Irlandia

f

Wydarzeniaifestiwale Jednocze$nie pokazujg inicjatywy i wazne
. . zasady danej kultury, czynig jg bardziej
pOdsumOWqu prace JCqu dostepng i demo-kratyzujg jg. Skupienie w
; jednym miejscu réznych przejowow
WYkOﬂCIn.O W C!qgu roku 9”0 reprezentujgcych kulture uliczng pozwala
kU|tUI‘y uhcznej, pozwalajq rowniez na wykorzystanie wszystkich jej
ez e elementéw
rozprzeStrzenlc W'edz? i uwidocznienie rzeczy, ktére je tqczq. Takie
wsrod odbiorcoéHw poprzez wyda-rzenia [ festiwale umacniajg

wspobtprace z wiadzami miejskimi, ale rowniez

docenianie tego co oferujq z prywatnymi firmami, dzieki temu tworzq

lokalni miejsca pracy i spoteczng przed-sigbiorczos¢.

. "o . .. Tego typu wydarzenia wdrazane przez

I zagraniczni CII'tYSCI. naszych partneréw trwale zmieniajg obraz
miasta

i dzielnicy, w ktoérych sig odbywajq. Zmieniajq

“Cieszymy sie z
obecnos$éci innych
Swiatowych artystow,
ktorzy bedq stale

opowiadaé niezwykitq
historie Dundalk za
pomocq sztuki”

SEEK FESTIVAL

36



&> STREET MODE

FESTIVAL

STREET MODE FESTIVAL miat jedng mysl
przewodniq: co roku na trzy dni zebraé
15 reprezentacji kultury ulicznej i sztuki
ulicznej w porcie Thessaloniki, stworzy¢
duze wydarzenie z tworzeniem graffiti,
jozdq na deskorolce, tanhcem ulicznym,
walkami...
Z roku na rok festiwal sie rozrastat, az w
2009 trzeba byto trzy razy zmieniac
miejsce, aby dostosowa¢ je do
ogromnego zaintereso-wania.
Zapraszane sqg miedzynarodowe sta-
wy, ale dalej jest miejsce na nowe

f/

Freerunning
Breaking battle

Body painting

18

talenty, ktére mogq sie rejestrowac
mailowo. Festiwal skupia sie¢ na
wspoétczesnej kulturze ulicznej i pragnie
przyblizy¢ jqg coraz szerszej publicz-
noSci. Oferuje koncerty z udziatem
migdzy-narodowych zespotéw, takich
jak Alpha Blondie czy Suggar Hill Gang,
ktére grajg na pigciu scenach. Ambicjq
organizatorow jest dalszy rozwdj tego
popularnego, wysokiej jakosci
wydarzenia, ktére sprawia, ze kultura
uliczna stoje sie jeszcze bardziej
widoczna.

STREET CULTURE FOR REGIONS


https://www.streetmode.gr/
https://www.facebook.com/streetmodefestival

ODKRYWANIE HISTORII
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SEEK FESTIVAL Swieto sztuki ulicznej ma
jeden nadrzedny cel: promocje miasta
Dundalk jako kulturowego i artystycznego
centrum krea-tywnoSci. Zaczynajgc od
wschodzgcych miejsco-wych artystow, az
po miedzynarodowe stawy, SEEK,
wspottworzone przez artyste graficiarza,
prosi wszystkich uczestnikdéw o jednq rzecz:
o stworzenie muralu powigzanego z
postaciq historyczng miasta, zwiqzanqg z

nim kulturowo.
W 2021 roku wtoski artysta Basik
zainteresowat  sie  postacig  Olivera

Plunketta (1625-1681), kato-lickiego
arcybiskupa i prymasa Irlandii, ktéry zostat
osqgdzony w Londynie, a nastgpnie stra-
cony. Basik namalowat ten mural na rogu
ulicy, gdzie kiedy$§ znajdowaty sie cele, w
ktérych wigziony byt Oliver Plunkett. Jest to
co§, o czym wigkszo§€ mieszkahcodw
prawdopodobnie nie wiedziata. Kazdego
roku SEEK za poSrednictwem innego
artysty stara sie potgczyé mieszkahcodw
z historig ich miasta, budujgc nowg
tozsamos¢ opartg na kreatywnosci, a
jednocze$nie uhono-rowac przesziosE.

Budowanie

@> SEEK FESTIVAL

nowej
tozsamosci

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://www.instagram.com/seek_dundalk/?hl=en
https://seekdundalk.ie/

_ SZTUKA OPOWIADANIA

@ FESTIVAL CHAHUTS

Wiqgczaj kazdego
Z takg samqg uwazno

FESTIVAL CHAHUTS narodzit sie w 1992 w
jed-nej z dzielnic Bordeaux, negatywnie
postrzeganej przez mieszkahcédw innych
miejsc. Miejscowe stowarzyszenia
kulturalne i spoteczne chciaty stworzy¢
wydarzenie, ktére przyniostoby dume
lokalnej spotecznoSci i zmienito postrze-
ganie tej dzielnicy przez innych
mieszkanhcow miasta.
Storrytelling/Opowiadanie  historii  byto
pierwszq osig festiwalu, ktéry stopniowo

posze-rzyt swojg formute o sztuke
opowiadania z  udziolem  artystow
ulicznych, komikéw, performeréw,.. Dla

mieszkahcéw Chahuts definicja sztuki
opowiadania istnieje w  obszarze
kulturalnym i spotecznym. Sktada sie na
nig sztuka rozpowszechniania
opowiadania, umie-jetnoS¢ stuchaniaq,
przyciggania uwagi i anali-zowania tresci.
Festiwal ma na celu jedng wazna rzecz:
zaprosic  do  wspotpracy  artystow,
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instytucje, witadze lokalne, organizacje,
osrodki spoteczne, centra kulturowe i
mieszkancéw do wspdlnego stworzenia
procesdbw i jednorodnych kreacji w
przestrzeni publicznej i nie tylko. Festiwal
jest tez dobrq okazjg do omobwienia
trwajgcego przez caty rok projektu
“Chahuts’ Fabriques”. W ramach festiwalu
artySci mogq zanurzy€ sie w zycie miasta i
pozna¢ miesz-kancow, a takze dowiedzie€
sig, czego oczekujg. Organizatorzy
festiwalu dostrzegajg silng wigez migdzy
sztukq a politykg, w kontekScie wydarzeh w
centrum miasta. Jednym z zaktadanych
celdw rozmow o sztuce jest wzmocnienie u
miesz-kancoéw samooceny, wyksztatcenie
otwartosci na Swiat, a takze zbiorowa i
indywidualna emancypacja. W ciggu 30
lat obraz dzielnic Bordeaux znacznie sie
zmienit na lepsze,
a Chahuts jest tego gtdbwnym sprawca.
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http://www.chahuts.net/

Zbuduj firme
Z szansq

-

MA
NA POWODZENIE

TUMBLE CIRCUS ma jasno postawiony
cel: stworzenie biznesu prowadzonego
przez artystéw dla artystéw (artysci,
zonglerzy, akrobaci, klauni), ktory
przynosi zyski, gene-ruje miejsca pracy.
Cyrk powstat dzigki spotkaniu dwodch
artystéw z Irlandii i Szwecji, ktérzy po
wielu podrézach postanowili osig§¢ w
Belfascie, aby stworzyé miejsce, ktore
tgczytoby teatr uliczny z tradycyjnym
cyrkiem, funkcjonujgce na otwartej
przes-trzeni i w namiocie. Uzywali sztuki
teatru

i wystepbw, aby zaangazowaé widzéw
ze spotecznosci marginalizowanej, a
takze zeby zmieni€ postrzeganie w
obszarze konfliktu kulturowego, takim
jak Irlandia pdétnocna. Pienigdze na
dziatalno§¢ pochodzg ze sprzedazy
biletébw, kontraoktébw i od witadz
miejskich. Tumble stworzyt namiot
cyrkowy na zamowienie i jest jedynym
nietra-dycyjnym cyrkiem, ktéry w ten
sposdb odbywa tournée po Irlandii. Od
tego czasu zdobyt liczne nagrody i
odbyt tournée po catym Swiecie.

OO

&> TUMBLE CIRCUS O
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https://www.facebook.com/tumblecircus
https://twitter.com/tumblecircus
https://www.tumblecircus.com/

STREET FOOD

&> POLSKA FESTIVAL

FESTIWAL FOOD TRUCKOW przedstawit
mias-tu todzi oryginalny pomyst, aby z
food truckdw, ktére zwykle towarzyszqg
festiwalom zrobi¢ gtdw-ny punkt festiwalu
ulicznego. Zebrano firmy cateringowe z
catego  kraju, ze skrajnie  réznymi
potrawami i zrobiono z nich gtéwne
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wydarzenie. Wejscie na festiwal jest
darmowe, a ceny potraw zalezq od liczby
zwiedzajgcych: im wigecej osbb przyjdzie
tym tanhsze bedq dania. Poprzez promocije
formy biznesu zwigzanego z kulturg
uliczng, organizatorzy chcqg tez promowac
region t6dz.

N

Przedstawiamy
odmienne
podejscia do
kuchni
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https://www.eska.pl/lodz/street-food-polska-festival-w-lodzi-trwa-na-placu-przy-ec1-stanely-food-trucki-aa-rNkv-ZjV2-Ny9E.html

MIEJSKIEGO

EASTSIDE ARTS, przedsigbiorstwo
spoteczne

i organizacja charytatywna, jest
zaangazowana w dtugoterminowy cel
regeneracji poprzez sztu-ke uliczng,
obszaréw wschodniego Belfastu, kto-re

ucierpiaty w wyniku konfliktu zbrojnego.

Cho¢ festiwal Eastside Arts zyskat
popularnosg¢, stano-wi on raczej
kulminacje wysitkbw z catego roku.

Organizacja zapewnia forum dla oséb
zaan-gazowanych w kulturg uliczng, ktére
mogq wy-stepowag, generowaé dochody,
angazowaé sie w zycie spotecznosci i
pomagac w tworzeniu bardziej zywego i

przyjemnego miejsca do zycia we
wschodnim Belfascie. Chodzi o odbudowe
po latach konfliktu i réznych form
stygmatyzacji. Dzieki dawaniu ludziom
dostepu do sztuki
i diatah  artystycznych, a @ takze
pr.ycigguniu . nowych  odbiorcow i
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popularyzacji danego miejsca  jako
gtdwnej atrakcji miejskiej, organizacja
znacznie przyczynita sig do rozwoju
spotecznego i rozwoju okolicy.
Przedsigbiorstwa kreatywne mogty sie
rozwing¢  dzigki obecnosci  artystow
tworzgcych murale, producentéw
filmowych, artystow performerow,
producentdw  zywnosci rzemieslniczej,

browaréw rzemiesl-niczych, czy sklepow
powstatych na chwile. Sam festiwal oferuje
nie tylko wytwory uliczne, ale tez muzyke,
komedig, film, teatr, wyktady, warsztaty,
wystawy, poezje, imprezy dla miodszych i
star-szych, wydarzenia spoteczne i
wycieczki po  miejscach  bedgcych
dziedzictwem. Jest to czas, w ktérym
wytwory wykonane wspdlnie z miesz-
kanhcami w ciqgu roku mogq zostaé

.

pokazane publicznosci, zmi j
dzielnicy i jej postrzeganie. ﬂ@@ o
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https://www.facebook.com/EastSideArtsBel
https://twitter.com/eastsideartsbel
https://www.instagram.com/eastsideartsbel/
https://www.youtube.com/user/EastSideArtsBelfast
https://www.eastsidearts.net/

GALWAY

COMMAUNITY CIRCUS

L )

GALWAY COMMUNITY CIRCUS ma
jeden cel: promowanie artystycznego,
osobistego
i spotecznego rozwoju miodych ludzi
poprzez sztuke cyrkowq. AktywnoSci
fizyczne zwigzane z cyrkiem, takie jak
balansowanie, akrobatyka, zonglerka i
wystepy oraz ogoblne dobre
samopoczucie fizyczne i psychiczne sqg

prawdziwymi narzedziami tego
irlandzkiego przedsiewziecia
spotecznego. Stuzq do rozwijania

umiejetnosci i do udzielania wsparcia,
promujq integracje spotecznqg. Gal-way
Community Circus oferuje roczne pro-
gramy szkoleniowe z pedagogami
cyrku. Regularne zajecia uzupetniane sqg
o mozli-wosci  wystgpdw,  kursy
mistrzowskie,  wymiany, obozy i
wycieczki.

Co roku czes§¢ mtodych ludzi podejmuje

24

stu-dia w dziedzinie sztuki cyrkowej lub
zostaje niezaleznymi artystami
ulicznymi. Oproécz wsparcia
publicznego i europejskiego, pry-watne
fundusze sq wykorzystywane do
finansowania stypendiéw dla mtodziezy
znajdujqcej sie w niekorzystnej sytuacii,
do produkcji przedstawien, zakupu
wyposazenia oraz migdzynarodowej
rezydenciji.

Oferujgc liczne programy rozwoju
zawodo-wego i wsparcia dla nowych
artystbw  cyr-kowych i ulicznych,
Galway Community Cir-cus przyjgt na
siebie role cyrku spotecznego, jak
rébwniez inkubatora przedsiebiorczosci
w dziedzinie kultury uliczne;.

Przedsiebior-czo$¢ spoteczna polega tu
na wigczeniu
i upodmiotowieniu..
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https://www.galwaycommunitycircus.com/

LE 12 MAI 2015
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"KULTURA ULICZNA

| PRZEDSIEBIORCZOS¢
PRZYNOSZA KORZYSCI”

“Konferencja zorganizowana przez
stowarzyszenie Noise, La Ville w 2013 roku na
Science Po w Paryzu, pozwolita

przedsigbiorcom, ktérym udato sie wyko-
rzysta€ potencjat ekonomiczny drzemigcy w
kulturze ulicy, opowiada¢ o sobie i wymieniaé
kluczowe czynniki jokie ztozyty sie na ich
sukces.

Ok

CROISER  EXPLORER  LE BRUIT DE MA VILLE  ENVOIE TON ARTICLE !  EVENTS

NOISE CREW

LE BRUIT DE MA VILLE

_NOISE LA \/I,LLE

AUIBOURGET, UNE
TIENTA

POUR SAVOIR DE QUOI IL EN RETOURNE
ET PARCE QUE CES DERNIERS TEMPS Cracecd

La gentrification, mot issu de langlais gentrification — en frangais québécois
embourgeoi~ ' ~+ dans la presse, boboisation (du terme bobo)® — désigne
«les tran tiers populaires dues a larrivée de catégories sociales.
plus fave M  certains logements et importent des modes de vie
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ements dans le secteur
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Ese du taux
Par ailleurs, la, pulation.

THE NOISE

THE NOISE Stowarzyszenie Noise promuje
miejskq réznorodnos¢ w kregach
akademickich. Dzieki sto-warzyszeniu
powstata platforma podejmujgca temat
miasta i zamieszkujgcych  je  kultur.

Organizowali tez konferencje, ktorej tematem
byta kultura ulicy (hip-pop, pojedynki
artystyczne) oraz festiwal kultury ulicznej
(Noise Festival).

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://youtu.be/6oQNSpAdSz0
https://www.noise-laville.fr/

Michael Dupouy jest
jednym z
wspotzatozycieli La MJC,
firmy komu-nikacyjnej
specjalizujgcej sie w
kulturze ulicznej od 2001
roku. Firma Swiadczy
szero-kie spektrum
ustug, takich jak Relacje
Publiczne, two-rzenie
sztuki, wydawnictwo,
eHandel, czy
projektowanie
produktéw, a ostatnio
roz-szerzyta swojq
dziatalnosé,
wspotpracujqc z
markami takimt jak:
Colette, Ed Bangers, Nike,
Nicvilas/khexrdittes\MI0i] roku
WSSitWworyyt studio
produkcyjne ICONOCLAST z
ktérym pracujq najwybitniejsi
rezyserzy od Paryza po Los
Angeles (Romain Gavras,
Harmony Korine, Woodkid, So
Me, We Are From LA). Poza
tworzeniem teledyskow
muzycznych (Pharrell, Jay-Z x
Kanye, Justice, FrankOcean,
MajorLazer, Madonna,
LanadelRey...) ktére otrzymaty
nagrody podczas gal MTV
awards i Grammies, studio
ICONOCLAST poszerzyto swojq
dziatalno§¢ o tworzenie

reklam, kino (Wrong,
ringBreckers),, fotografig i
rynek cyfrowy.

Michael Dupouy

Nicolas Lhermitte

Hammadoun Sidibé jest
twércq zawoddw Quai
54, ktore przy 10 edycji

staty sie najwazniejszym

na swiecie turniejem pitki
ulicznej, Obecnie sg one
sponsorowane przez
marke Jordan, a po tym
jaok odbyty sie na Palais
de Tokyo, Trocadero, a
takze na Polach
Elizejskich, Quai 54
szykuje sie na Swiatowq
ekspansje.

Hammadoun Sid

bé

Konferencje poprowadzi
Jacques-Henri Eyraud,
przedsiebiorca i
wyktadowca tworzqcy
kurs Introduction to
Entrepreneurship/Wpro
wadzenie do
Przedsiebiorczosci
prowadzonego na
SciencesPo. W roku
2000 wspoéttworzyt
grupe od tworzenia i
publikaciji
w multimediach,
GroupeSporever. Po tym
jak sprzedat swoje
udziaty w 2009, objat
kontrole nad
TurfEditions, grupg
medialng
"1jgcq sie w
- konnych i
| 3rtowych.

Jacques-Henri Eyraud



Od kultury undergroundowej po same
szczyty, kultura uliczna przesztg niezwykta
ewolucje

i jest obecnie jenq z najbardziej pozgdanych

kultur na catym Swiecie.

Jak udato sie tym przedsiebiorcom nadac¢
takg wartos§¢ kulturze ulicznej?

W ktérych ekosystemach biznesy oparte na
niej zaczety zarabia¢ na siebie?

Wieksza rola humanistyki
& nauk spotecznych

Dobrze jest poznawac terytorium, na ktérym sie
poru-szasz: analiza fenomendw kulturowych i
ich wptywu na to jak ludzie zyjg i co kupujqg.
Zainteresowanie socjologig i demografig
pozwala przewidzie€ trendy kulturowe, co
pozwala wykorzysta¢ potencjat kultu-rowy do
kreatywnoS$ci oraz pozwala prowadzi¢ wias-nyj
hiznes . W.sposOR. RIZEeMYSIANY.....oeeeeeeeeeeeeesseeee e

Zbieranie i przekazywanie informacijio
naszej kulturze, naszej pasji.

Jednym z najwazniejszych czynnikdw sukcesu
jest pasja. Powiniene§ wierzy¢é w to co robisz,
mie¢ do tego pasje, aby méc jg przeksztatcic w
zawdd: bqdz dumny/a ze swojej kultury. Dzieki
odzyskaniu naszej kultury, powstaje fenomen
polegajgcy na upod-miotowieniu. Ci, ktorzy
Ltworzqg”, osiggnq ,sukces”. Zaczynajgc od tego,
kim ludzie sq, budujemy tozsamos¢ opartq na

-jednoczesnie-dbaé-i-wzrmeacniaé-wiasng-historie-

Dobieraj sobie partnerow,
"sam niewiele zdziatasz”

Nicolas Lhermitte of Iconoclast, osiggnat
sukces ze swojg firmq Iconoclast. dzigki
wspotpracy ze Srodowiskiem, ktére dzieli te
samqg kulturg i z ludzmi, ktérzy chcieli razem
pracowa¢. Nie zaczynat w  biz-nesie
polegajgcym na sprzedazy, najpierw zbudowat
w grupie ludzi ,jednoS¢”. Pokazat potencjalnym
partnerom, ze grupa osdb pracujgca razem,
czyli filmowecy, ikony sportu, dzigki stworzonej
synergii, spéjnemu obrazowi spotecznosci ktéra
dziata, ktéra posiada wtasng historig, pomaga

VLrozwinieciurelacjiizdobyciu funduszy...........

Pomysl o swoich odbiorcach,
o twoich klientach:

Kwestia réznic miedzy pokoleniami jest bardzo
istotna. Kulturze ulicznej udato sie przyciqgngé
duzqg grupe odbiorcdw, osoby, ktére sqg dojrzate
i mogq dzisiaj kupowac nasze produkty i sq
gtdwng sitg, ktéra napedza ekspansje kultury
ulicznej. Natomiast powodem statego sukcesu
jest to, ze kultura uliczna dalej przycigga mtode
pokolenia. Musi nadal je przy-ciggaé, a

i to co jest jej wartosciq i tradycjq.

O tym jak wazna jest rola instytuciji
publicznych

Bruno Laforestrie podkreslat jok wazna jest
rola panstwowych instytucji we wspieraniu
przedsig-biorczosci, gdyz te dziatania majq
miejsce W przestrze-ni publicznej. Jego
zdaniem arty$ci muszg mie¢ row-ny dostep do
zasobdw odpowiednich do ich talentu.
Przyktadem moze by¢ Francja i jej przemyst
audio-wizualny. PafAstwo powinno stworzy¢

miescie, na danym ruchu, ktéry okresla
mieszkahcédw. Dla przedsigbiorcow jest to
---wvmanﬁI-é-,--k\tnbnréucnhétﬁ.i\éupnﬁndé]mu]-q: ------------------------------------ .
tgczenie tozsamosci miejskiej

ze znang markqg

Jednym z powoddéw sukcesu  tych

przedsigbiorcéw jest ich zblizenie z markami,
ktére nie sqg typowo ,miejskie” i podanie im
pomystu, idei, historii, ale tez powiqgzanie ze
znanymi osobisto$ciami.

Zaczeli udostegpniaé swojqg wiedze kulturowqg
znanym markom, ktére czesto nie majq dziaty,
ktéry potrafitby komunikowa¢ sie z mtodymi
ludzmi, Oferowali produkty, doSwiadczenia i
projekty ,pod klucz” dzieki czemu marki zaczety
lepiej rozumie¢ mtode osoby. Wszystko zaczeto
sig od checi podzielenia sie wiedzq
i przekazania tej wiedzy na jak najwiekszqg skale,
co udato sig dzigki znanym markom.

SZGBIGH dIG ToZ-WojU Gty Stow, ¢ jednoczesnié
pozostaé neutralne.

Rola technologii &
mediow jako akceleratora

Yoan Prat byt w stanie stworzy¢é kanat
komunikacyjny dla tego ruchu wywodzgcego
sie z miasta i reprezentujgcego mieszkancow.
W Swiecie medidéw, gdzie panuje masowa
konsumpcja, nalezato da¢ tez gtos innym
grupom. W mediach jest miejsce dla kul-tury
ulicznej, zwtaszcza w mediach spotecznoscio-
wych, z ktérych korzystajg mtodzi ludzie. Od
teraz kazdy moze za pomocqg medidw
spotecznos$ciowych wyrazi¢ siebie, dlatego tak
wazne jest, aby da¢ miejsce do dialogu

STREET CULTURE FOR REGIONS
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PROMOCJA MODELU PRZEDSIEBIORCZOSCI

IN SITU to europejska platforma dajgca
artystom mozliwos¢ tworzenia w przestrzeni
publicznej. Od roku 2003 platforma pomogta
ponad 270 artystom, ktérzy dziatajg poza
normalnymi ramami twoérczymi
i ktérzy pracujg na rzecz transformacji naszej
przes-trzeni w Europie. IN SITU to platforma,
ktéra tgczy artystdw z ich odbiorcami,
programistami i najwaz-niejszymi graczami,
ktérzy tworzg rzeczywistoS§€ spoteczng i
polityczng w Europie. IN SITU to olbrzymi
projekt kooperacyjny stworzony przez Lieux
Publics, centrum twodrczosci artystycznej w
przestrzeni pub-licznej w Europie i na Swiecie z

Artykut “ Bottom-up vs
Upside down"”, ktory w 2019
pojawit sie na stronie IN
SITU, autorstwa
dziennikarza Mathieu
Braunsteina, opo-wiada o
réznych inicjatywach

| festiwalach, ktore
poszukujg nowej formy w
celu dosto-sowania sie do
wspotczesnego Swiata.

Przyktadem moze by¢ firma z Amsterdamu,
New Heroes. Jest na pierwszej linii frontu zmian
jakie czekajqg sektor kreatywny, i wydaje sie nie
mie¢ problemu z dostosowaniem do
wymaganh wspot-czesnego Swiata..

“Nie jesteSmy ograniczeni
przez reguty sektora
kreatywnego.
JesteSmy bardziej
autonomiczni, nasze
podejscie jest hybrydowe.”

W naszej firmie koszty zostaty zredukowane do
mini-mum, a kazdy z pracownikéw, w tym
takze kierow-nictwo dostaje wyptate tylko za

siedzibaMarsylii, we Francji.

prowadzone projekty.

“Nie jesteSmy zalezni od rzqdu,
pomimo tego, ze obecnie
otrzymujemy fundusze
Zz Performing Arts Fund NL.”

wyjasnit nam mtody socjolog odpowiedzialny
za prowadzenie dokumentacji projektu, w
ktorym firma bierze udziat In Search of
Democracy 3.0. Ta firma zatozona w
Amsterdamie jest nastawiona na biznes,
natomiast jej filozofia jest liberalna.

“Nie nazwatbym naszej firmy
komercyjng. Nie jesteSmy
komer-cyjni, poniewaz nie

generujemy dochodu...
PodejScie przedsiebior-cze
opiera sie bardziej na otwar-
toS€ na mozliwosci..”
Jezeli organizator wydarzenia chce, aby ich

dziatal-nos¢ byta dostepna za darmo, New
Heroes zgadzajqg sie na to.

“BraliSmy udziat w
wydarzeniach na uczelniach i
festiwalach, gdzie wstep byt

darROWRYLL ARTICLE

ttumaczy van den Berg.
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https://www.in-situ.info/
https://www.in-situ.info/narratives/bottom-up-vs-upside-down

