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O Street Culture for Regions Opportunities in
Street Culture Resource Pack é um conjunto
interactivo de recursos online e links de

COMO USAR aprendizagem. Este conteldo rico em media

oferece uma oportunidade de aprendizagem

ESTE GUIA profunda e auto-orientada. Convidamo-lo a

INTERATIVO utilizar estes links, a explorar e envolver-se com

0s casos de estudo e as melhores
praticas com mais detalhe.

O CONTEUDO INTERACTIVO E
IDENTIFICADO NESTE GUIA POR ESTES
ICONES

DEEPER LEARNING - cClique para saber mais sobre os nossos caso de estudo
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DICA MUITO IMPORTANTE NAVEGACAO RAPIDAEFACIL
Para voltar ao compéndio - use a Salte para uma segdo de casos de estudo &
opgdo “click to go back” no seu sua escolhaq, clicando nela no indice
navegador. interativo.
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Este projecto tem sido financiado com o apoio da Comisséo Europeia. Esta publicagéo [comunicagéo] reflecte apenas a opiniéio do autor, e a
Comissdo ndo pode ser responsabilizada por qualquer uso que possa ser feito da informagéo nela contida.
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Na sua definicGo mais estrita, a
arte de rua @ um conjunto de
artes visuais desenvolvidas no
espaco publico desde os anos
70.

As prdticas, técnicas e materiais
sé&o variados (stencils, gréficos,
colagens, instologées...?, assim
como os locais escolhidos dentro
das cidades (muros, calgadas,
monumentos...).

O termo abrange prdaticas ndo autorizadas
(sem permissdo oficial) e juridicas (com
permissdo oficial), embora seja cada vez
mais utilizado para se referir a intervengdes
artisticas  distintas do que «ainda é
considerado vandalismo (graffiti, tagging). A
arte de rua é também uma forma de cultura
urbana que se desenvolveu em ligagdo com
outros movimentos, nomeadamente o hip-
hop.

A rua é vista como um lugar de expressdo
com forte visibilidade, aberto a todos; a arte
de rua €& vista como uma possibilidade de
expressar temas e mensagens socidis num
formato diferente, segundo os artistas, para
os habitantes e para aqueles que atravessam
O espago publico. Neste sentido, alguns
artistas de rua reivindicam intervengdes
artisticas com uma dimensdo politica, seja no
desejo de denunciar ou de promover a
inclusdo social. Inicialmente expressando-se
fora dos museus, alguns destes artistas estdo
agora integrados neles.

O]

ARTE DERUA +

CULTURA DE RUA

Originalmente marginal e clandestina, a arte
de rua é hoje reconhecida, tendo sido
integrada no mercado de arte, bem como em
algumas politicas da cidade. Por extensdo, a
cultura de rua inclui praticas artisticas,
culturais e desportivas que se realizam na rua
e que, de uma forma ou de outra, estdo
ligadas & arte de rua, ao hip-hop e & cultura
urbana. Durante muito tempo reservada
apenas aos jovens, estd-se a tornar cada vez
mais oficial e ligada a outros eventos urbanos
e formas de pensar sobre a cidade do
amanhd.

A cultura de rua engloba muitas praticas: arte
de rua, desporto de rua, skate, patinagem,
muasica, design, planejamento  urbano,
arquitetura, moda, culindria... Ao tornar-se um
lugar de mdltiplas criagées, a rua torna-se
um espago possivel de inclusdo social,
formacdo, trabalho, desenvolvimento urbano
e atracgdo turistica. A cultura de rua encarna a
ambig¢do de dar uma nova forma e uma nova
vida ao espago urbano, estabelecendo ao
mesmo tempo um desejo de criar lagos entre
os habitants, que possam aumentar a
atractividade de um local
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+ INCLUSAO SOCIAL

A pesquisa dos Nossos parceiros
mostra que enquanto as atividades
culturais tradicionais como as artes
e o drtesanato sdo valorizadas
institucionalmente, a cultura de rua
ainda sofre de preconceitos e de
uma imagem negativa. Apesar do
crescente sucesso, o reconhecimento
continua desigual, dependendo do
pais, da cidade e do publico.

Gera poucos recursos de formacgdo, apesar
da diversidade das suas actividades e oficios,
tal como ndo é frequentemente considerado
pelo seu potencial de desenvolvimento de
competéncias para pessoas excluidas da
educagdo formal ou profissional.

Neste kit de recursos, entendemos o
empreendedorismo como um conjunto de
iniciativas ligadas & cultura de rua, uma
vontade de agir que coincide com uma
dimensé@o de inclusdo social, educativa e
econdmica. O ndcleo da nossa proposta &
vislumbrar uma nova forma de reinvestir na
'rua’ gragas a diversidade do que a cultura de
rua oferece, das artes a cozinha, do desporto
ao planejamento urbano, das artes vivas &
agcdo coletiva, com uma nova dimensdo
inclusiva.

EMPREENDEDORISMO

Na Franga, Polénia, Portugal, Irlanda, Reino
Unido e Grécia, a cultura de rua estd a dar
origem a manifestagbes e acgdes muito

diferentes no espago publico. Artistas,
associagoes, festivais, instituicées publicas e
estruturas privadas estdo a trabalhar com
paixdo e a inventar novas formas de trabalho
com publicos muito diferentes, com foco na
inclus@o econdmica e social.

A ambigdo deste kit de recursos & mostrar
pelo exemplo o que é praticado nos diferentes
paises parceiros europeus e langar a pedra
fundamental para um futuro trabalho comum
e inovador, porque a cultura de rua ainda néo
foi realmente considerada do ponto de vista
do empreendedorismo e da incluséo social.
Confiamos em evidéncias e estudos de caso
dentro de cada pais, a fim de descobri-los,
mas também para propd-los como novos
modelos inspiradores.

STREET CULTURE FOR REGIONS

o1



PARA QUEM?

Educadores,
Educadores de empreendedorismo,

Centros de formacdo social (centros
empresariais e incubadoras de empresas,
colégios locais),

Organizagdes de base comunitdria que
fornecem educacdo néo formal,

Tomadores de decisdo e lideres integrados
com a educagdo e formagdo profissional,
desenvolvimento econémico, inovagdo
cultural e inclusdo social.

QUAIS SAO OS PROBLEMAS?

*  Promover a compreensdo do valor da
educacdo para o empreendedorismo na
cultura de rua.

+ Aumentar a consciéncia do valor e do
potencial da cultura de rua nas
organizagoes.

+ Permitir um uso mais desenvolvido da
cultura de rua no ensino do
empreendedorismo em dreas urbanas.

+ Desenvolver programas de educacdo
empresarial ligados ds atividades da
cultura de rua.

+ Apoiar a emergéncia de competéncias
empresariais entre as pessoas excluidas
do ensino formal ou professional, em
conexdo com a cultura de rua.

QUE FERRAMENTAS?,

+ Exemplos de agdes e casos de estudo em
varios paises.
- Depoimentos e andlises.

+ Dicas sobre o ensino do
empreendedorismo da cultura de rua e a
superagdo de obstdculos.

» Recursos, links e atividades online.
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Os parceiros do projecto que participaram

na recolha das informacgdes necessdrias
para a construcdo deste kit incluem:

momentum

[educate

-
East Belfast

ENTERPRISE

Innovate]

East Belfast Enterprise, Reino Unido

.

Fundada em 1995, o East Belfast
Enterprise (EBE) € uma empresa social
progressiva, que foi desenvolvida para
fornecer espaco de trabalho de
incubagdo e iniciativas de
treino/mentoria para apoiar empresas
novas e estabelecidas. A EBE oferece
programas de empreendedorismo,
formagdo e apoio a cerca de 150
empresdrios por ano, ajudando-os a
iniciar e a fazer crescer o0s seus
negécios. Também oferece workshops,
escritorios com servigos e espagos de
trabalho em dois locais em Belfast, na
Irlanda  do Norte, e apoia 100
empresas.

®
Momentum, Irlanda ‘

A cultura de rua em Belfast tem

crescido, com cada vez mais
empresdrios a entrar a cada ano no
espago cultural, artistico,

gastronémico de rua e das artes.

A East Belfast Enterprise tem o prazer
de estar envolvidoa no projecto
ERASMUS+ Street Culture for Regions,
pois ird apoiar e estimular o
crescimento continuo da cultura de
rua em Belfast, fornecendo
ferramentas, uma alianga local e OER
para apoiar aqueles que procuram
iniciar e fazer crescer o seu negécio.

Momentum é um grupo de
educadores e inovadores que operam
principalmente no sector do ensino
profissional. Como especialistas em
projectos europeus, tém mais de 20
anos de experiéncia na escritg,
concepcdo e implementagdo de
projectos de alto impacto.

A transferéncia de inovagdo da
Irlanda para a Europa e vice-versa é
fundamental para o seu trabalho,

enquanto o desenvolvimento e
promocdo da cultura sempre foi
também uma drea fundamental do
seu trabalho irlandés e europeu. Estéo
ligodos a organizagdes culturais e
empresas locais, regionais e nacionais
através dos seus anos de experiéncia
e historial na promogdo do
desenvolvimento cultural, social e
econdémico.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://www.eastbelfast.org/
https://www.eastbelfast.org/
https://www.momentumconsulting.ie/
https://www.momentumconsulting.ie/

European

E-Learning

Institute

£6pa

social cooperative
activities for
vulnerable groups

O European e-Learning Institute (EUEI)
estd empenhado em proporcionar
experiéncias de aprendizagem de alta
qualidade e programas educativos
inovadores que envolvam alunos de
diversos  sectores e  contextos
socioecondmicos. O  EUEl  estd
empenhado em promover a coesdo
socidl, inclusé@o e sustentabilidode em
toda a Europa, tornando-o um
parceiro ideal para o Projecto Cultura
de Rua para as Regides.

A sua experiente equipa de
formmadores, investigadores e
especialistas técnicos estdo numa

m@

A organizagéo " Social Cooperative
Activities for Vulnerable Groups - EDRA"
(abreviatura: K.S.D.E.O. "EDRA") é uma
organizagdo sem fins lucrativos -
cooperativa social, que opera nos
campos da salde mental e da
deficiéncia intelectual desde 200],
sensibilizando para as questbes de
saude mental e defendendo os
direitos dos grupos vulnerdaveis.

K.S.D.E.O. "EDRA" opera nos seguintes
sectores

1. Saude mental

2. Deficiéncia intelectual

3. Acrianga e a familia

4. Grupos sociais vulnerdveis

posicdo UGnica para orientar os
educadores dos sectores vocacional,
do ensino superior, dos adultos e da
juventude no aproveitamento das
oportunidades oferecidas aos alunos
pelas ferramentas digitais inovadoras
e colaborativas e pela aprendizagem
on-line.

Eles sGo especializados em entregar
projetos de alta qualidade,
responsivos e inovadores para
educadores e alunos nas dreas de
abordagens pedagogicas, habilidades
empreendedoras, habilidades digitais,
inclusdo e sustentabilidade.

K.S.D.E.O. " EDRA & também muito ativo
no dominio dos projectos europeus,
tendo coordenado vdrios projetos de
grande escala no dambito dos
programas Erasmus+ (KA2, Desporto)
e Creative Europe (Cultura), tendo
participado em muitos projectos
COmMo parceiro.

As prioridades destes projectos dizem

principalmente respeito

+ Prevencdo, terapia e reabilitagcdo
de doengas mentais através de
varios meios (desporto, cultura,
habilidades digitais, etc.).

+ Ainclusd@o de grupos socialmente
excluidos e marginalizados na
sociedade (migrontes, refugiados,
etc.), bem como a sua integragéo
nas comunidades locais através de
varios meios.

+ Alivio das desigualdades
educacionais, proporcionando as
aptidées e competéncias
necessarias para entrar no
mercado de trabalho

STREET CULTURE FOR REGIONS

[ee]


https://euei.dk/
https://euei.dk/
https://www.edra-coop.gr/el/
https://www.edra-coop.gr/el/

L A
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Akademia
Humanistyczno
Ekonomiczna
w Lodzi

®
Le LABA ‘

Fundada em 2013, le LABA, localizada

em Bordéus, é um centro
especializado em  financiamento
europeu no setor de industrias

criativas e culturais. Ela ajuda a
identificar, levantar e gerir fundos
europeus, acompanhando-os na sua
estratégia de internacionalizagdo e na
sua estratégia de desenvolvimento
local.

Le LABA nasceu num sublrbio da
margem direita da cidade de Bordéus,
na vila de Cenon, cuja populagdo
conta com 56 nacionalidades
diferentes. Le LABA, apoiada por
parceiros locais (Rocher de Palmer, e a

cidade de Cenon) criou uma
incubadora de empreendedorismo.
Esta incubadora, denominada FORUM,
oferece apoio especializado a pessoas
que ndo estdo na educagdo, emprego
ou formacdo (NEET) e que desejom
criar o seu préprio negbcio.

A equipa de 8 colaboradores, lidera
projectos que consolidam os lagos
entre estes publicos marginalizados,
(o NEET), parceiros  publicos,
associagbées e empresas, criando
assim sinergias de territério em
dominios como a cultura de ruag, as
artes visuais ou o empreendedorismo
social.

®
Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna w todzi (AHE) ‘

AHE & um lugar que molda a sua
abordagem criativa do mundo. AHE
orgulha-se de desenvolver o potencial
das pessoas. A Universidade de
Humanidades e Economia de Lodz foi
fundada em 1993. £ uma das maiores
instituicbes ndo publicas de ensino
superior na Polonia.

A universidade tem mais de 20
faculdades e oferece uma ampla
escolha de disciplinas, incluindo cinco
cursos de inglés. Os curriculos dos
cursos sdo constantemente
atualizados de acordo com as
exigéncias do mercado. Uma das
caracteristicas mais marcantes da
universidade €& que cada aluno
beneficia de uma abordagem
individualizada das necessidades de
aprendizagem. A cada ano de estudo,
eles utilizam o método de projetos e
workshops, onde oS alunos
desenvolvem as suas competéncias e
moldam atitudes necessdrias para o
sucesso na vida e carreira.

Em termos de educagdo superior, a
Universidade de Humanidades e
Economia tem mais de 20 anos de
experiéncia em trazer o potencial das
pessoas que decidiram estudar aqui e
as molda para serem criativas e bem

sucedidas. Neste formato de
educagdo, a criatividode é o
ingrediente principal. A criatividade é
uma competéncia exclusiva da
humanidade e, permite-nos mudar,
ou em alguns casos, quebrar a rotina
do que todos sabem e propor algo
novo e inovador.

Portanto, ao contrdrio de muitas
outras escolas de ensino superior, a
AHE também apoia o desenvolvimento
das capacidades criativas dos alunos,
a capacidade que lhes permite ir além
dos padrdes e esteredtipos.

Para conseguir isso, a universidade

oferece atividades como:

+ Expandir a imaginagdo: esta é uma
série de workshops que ajudam os
alunos a aprofundar a sua
criatividade, desenvolvendo
competéncias sociais e
interpessoais.

+ Desenvolver uma mentalidade
empreendedora e as capacidades
associadas como parte dos
estudos.

+ Os alunos podem desenvolver suas
idéias que resolvem problemas
presentes na economia ou na vida
pessoal.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://lelaba.eu/en/home-laba/
https://lelaba.eu/en/home-laba/
https://www.ahe.lodz.pl/
https://www.ahe.lodz.pl/

(,-3
P. PORTO ‘

A exceléncia da P.PORTO estd no
ensino superior, mas é também um
espaco de ideias e resultados em que
fazem a diferenga. SGo um dinamo de
mudancga cultural, na cidade do Porto,
na regi@o e no pais. Procuram
responder ds exigéncias atuais,
construindo pontes entre o mundo
académico, o mundo do trabalho e a
sociedade civil.

Sdo a quarta instituicdo de ensino
superior mais popular e a quinta mais
popular em termos de nUmero de
estudantes. Na educacdo formal, o
objetivo & o pleno emprego para os
seus graduados e pbs-graduados.
Para garantir isso, o P.PORTO alinha

claramente o NOsso portfélio

educacional com as necessidades do
mundo econdmico e social.

O P.PORTO estabelece cooperagdo
estratégica com agentes econdmicos

locais e fornecem solugées concretas
para problemas reais. Eles cooperam
com e formam uma massa critica.
Sdo uma comunidade internacional
nascida da cooperagdo de uma rede
de 300 entidades em quatro
continentes. O seu ADN: transformar o
potencial em vantagem. Promovem
uma cultura de pesquisa inovadora e
aplicada, realizada num ambiente
pedagbgico ao mesmo tempo
irreverente e interdisciplinar, e focado

na pratica.

Nédo é suficiente estar entre os
melhores. N&o basta estar bem
classificado entre as melhores

instituigées. O que realmente conta é
desenvolver o que as distingue, o perfil
equilibrado do P.PORTO de
conhecimentos e habilidades
académicas e aplicadas. Construir
parcerias e inovar. A nivel nacional e
internacional.

STREET CULTURE FOR REGIONS


https://www.ipp.pt/
https://www.ipp.pt/
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"A arte de rua tem a
capacidade de unir a
juventude, a cultura

popular e os novos

movimentos sociais.”
FILIPA PERCHEIRO DE FREITAS

\-
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Os parceiros do projeto The Street Culture for
Regions utilizaram as suas vastas redes para
encontrar 23 exemplos modernos de
melhores praticas na Cultura de Rua. O
alcance e dmbito da pesquisa para
identificar, contactar e aprender com cada
caso abrangeu 7 paises da lIrlanda no
Noroeste até da Grécia, no Sudeste. Este
processo ndo sb langou luz sobre muitos
exemplos inovadores, impactantes e bonitos
da Cultura de Rua, mas também ajudou a

As categorias sdo
as seguintes:

05

INCLUSAO DA
AUDIENCIA
MARGINALIZADA

Pagina 21

Embora a 'Cultura de Rua ndo seja
universalmente coberta por estas quatro
categorias nem pelos nossos 23 casos de
estudo, o seu significado e a sua classificagdo
é tornada mais clara através da utilizagdo
destes quatro grupos. Da mesma forma,
notard que alguns destes casos de estudo
também se podem enquadrar em qualquer
uma ou todas as outras categorias. ARTISTAS
DE RUA + COMUNICACAO VISUAL engloba o
trabalho de seis artistas que se esforgcam por
dar vida as suas dreas locais ou publicas

_ CATEGORIZACAO DQS CASOS
_ DFESTUDO DA CUITURA DF RUA

enfrentar o desafio de definir e categorizar o
termo amplo em si, que provou ser um
desafio desde os estdgios iniciais do projeto.
A medida que mais casos de estudo
surgiram, as semelhangas e diferengas entre
cada um deles deixaram claro que, embora
cada artista, intérprete, empreendedor e

grupo desportivo seja Unico, poderiamos
colocar cada um deles em categorias, que
juntos podem ajudar a definir o que significa
‘Cultura de Rua'.

06

VALORIZAGAO
DO PATRIMONIO:
TURISMO +
ALIMENTAGAO

Pagina 30

07

EVENTOS +
FESTIVAIS

P&gina 36

através da arte. A INCLUSAO DA AUDIENCIA
MARGINALIZADA destaca seis iniciativas que
apoiaom aqueles que esto @ margem da
nossa sociedade para se tornarem cidaddos
ativos. VALORIZAGAO DO PATRIMONIO: TURISMO
+ ALIMENTACAO apresenta quatro grupos de
empreendedores que promovem outras
culturas e uma vida sauddvel através das
artes culindrias e experiéncias turisticas.
EVENTOS + FESTIVAIS apresentam sete grupos
que reunem pessodas para celebrar a sua
cultura comum.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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ARTISTAS DE RUA +
COMUNICAGAO
VISUAL

01 BigBen (Franca

02 MrDheo | Portugal)

03 Dee Craig (Irlanda do Norte

04 Neil O’'Dwyer (Irlanda)
05 Urban Form Exhibition (Pol6nia)

Guillaumit (Franca)

Cada artista de rua procura
expressar uma
singularidade identificavel
enguanto transmite uma
mensagem relacionada
com o ambiente do seu
trabalho.

Esta intervengdo visual pode emanar da
histéria do lugar ou propor uma abertura
imagindria;, pode resvalar para o universo
urbano, adaptando-se ou parecendo provocar
reagdes e reflexdes; pode ser fruto de um
trabalho com os habitantes ou impor-se como
uma visdo individual. Em todos os casos, a arte
de rua exige um novo olhar sobre o que nos
rodeia diariamente.

A arte de rua propde e as vezes impde uma
participagdo do publico. Estes artistas que se
exprimem na rua tém frequentemente em
comum o facto de ndo terem seguido
qualquer formacgdo artistica e de serem
autodidatas. Neste sentido, eles podem ser
exemplos e modelos de identificagdo para os
jovens que néo seguiram o ensino tradicional.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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PROVIDENCIAR

Ol

BIG BEN (Franga) comecou a trabalhar
clandestinamente nas ruas de Lyon aos
40 anos, em 2009, para partilhar uma
vis@o politica do mundo porque as suas
esperancgas de mudanca ndo
apareciam. Influenciado por Bansky e
Blek le rat, este artista autodidata afirma
fazer arte de rua para, entre outras
coisas, lutar contra a publicidade. Ele
propbe imagens que muitas vezes
desafiom o publico com humor e
assume uma darte subversiva cujo
objetivo &€ ndo ser consensual. Por esta
razdo, ele continua a praticar a arte de
rua sem autorizagdo, uma forma de agir
que, segundo ele, estd intimamente
ligada das origens e das razées da
existéncia da arte de rua. A rua &€ um
lugar de expressdo onde ele partilha as
suas emocgodes, sem fazer concessoes, e
defende que cada cidade tenha muros
de expressdo verdadeiramente livres,
ndo apenas tolerados ou enquadrados
por projetos urbanos. Segundo ele, a arte
de rua ndo tem uma vocagdo
decorativa, mas um papel muito mais
profundo, como qualquer disciplina
artistica. Big Ben estd convencido de que
a arte pode ajudar as pessoas a

pensarem e a sentirem-se melhor.

)

&> MR DHEO

Fornecer uma
singularidade
identificvel.

02

MR DHEO (Portugal) é também um
artista autodidata que comegou a
grafitar nas ruas do Porto no inicio dos
anos 2000, aos 15 anos de idade. Os seus
desenhos estdo agora presentes em
cerca de 40 cidades por todo o mundo.
Com uma técnica inspirada no
fotorrealismo, arte pop e pintura cldssica,
Dheo concebe o seu trabalho como uma
forma de envolvimento social e denuncia
em particular nos seus retratos os
perigos da obsessdo pelas redes sociais
e do racismo. Em 2018, ele pintou um
retrato gigante de Greta Thunberg numa
parede em Istambul, outra ilustracdo da
sua concepgdo de grafite e pintura
mural que pode ser usada num sentido
positivo. Ao contrdrio de museus ou
espacos de exposi¢cdo, o trabalho na rua
€ acessivel a todos, sem distingdes
sociais, o que para o Mr. Dheo como para
muitos artistas de rua & um elemento
essencial.

STREET CULTURE FOR REGIONS


https://bigbenstreetart.com/bio/
https://www.mrdheo.com/
https://www.mrdheo.com/
https://bigbenstreetart.com/bio/

UM PARA COM

___OSERVICO

&> DEE CRAIG

03

DEE CRAIG (Irlanda do Norte) cresceu na
classe trabalhadora de East Belfast onde
trabalhou numa empresa grdéfica. Pintar
paredes durante os anos de conflito
armado em Belfast (1969-1994) foi no
inicio uma atividade casual com um
estilo, ecoando a histéria do seu pais,
descrito como o ‘género politico
sombirio”. O seu despedimento
desencadeou uma dolorosa realizagdo
que o levou a tornar-se um artista de rua
a tempo inteiro. Esta mudanga pessoal
coincidiu com os acordos de paz, e Dee
Craig comecgou a servir esta mudanga
radical com trabalhos encomendados
por organizagdes comunitdrias para
promover a paz, a esperanga € uma
forma de orgulho civico. Obras de luta e
dor tornaram-se murais que envolvem
pessoas de todos os estilos de vida,
promovem a incluséo e criam confianga.
Belfast continuou a atrair outros artistas
de rua e tornou-se uma cidade
reconhecida internacionalmente pela
sua arte mural. O proprio Dee Craig
tornou-se um artista que vigja para
pintar por todo o mundo.

A arte da parede pode
promover a paz, d
esperancga e o orgulho
civico

URBAN FORM
@> EXHIBITION

¢

NEIL O'DWYER (Irlanda) tem sido artista

de rua desde os anos 80. Foi
encarregado de pintar uma grande
variedade de edificios privados e
publicos em toda a Irlanda, incluindo
instalagbes comerciais, restaurantes,
hotéis, clubes desportivos, organizagdes
comunitdrias civis e edificios publicos
municipais. Ele acredita que estes murais
promovem a comunicagdo, educagdo e
participacdo dos cidaddos em causas
locais, como o desporto e o dever civico.
Neil vé& o seu trabalho como uma
ferramenta de agdo social em bairros
dificeis que promove maior valorizagdo
de pessoas importantes, eventos ou
factos histéricos no local onde ele
trabalha. Identidade e estética de rua
unem-se naAs suas pinturas para criar

participacdo local.

URBAN FORM EXHIBITION (Polénia) é
uma fundagdo que propde na cidade de
Lodz o que ela chama de "polylogue’
entre artistas, organizadores,
patrocinadores e habitantes. Ela convida
artistas internacionais para residéncias e
encontros com os habitantes com o
objetivo de criar obras no espago
publico, como uma galeria de arte ao ar
livre. Esta exposicdo permanente
incorpora um festival anual para o qual
sdo convidados ndo s6 os residentes de
Lodz, mas também um publico mais
amplo. As pinturas em grande escala
sdo concebidas como andncios que se
desviom do wuso comercial para
promover a arte e a arte de rua. O
trabalho da fundagdo tem ajudado a
transformar Lodz numa cidade
internacionalmente conhecida pela sua
arte de rua.
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https://belfast.co.uk/places/street-art-east-belfast/
Dee%20Craig%20|%20Facebook
https://www.murals.ie/aboutneilodwyer/about-murals-how-to-commission-a-mural/
Strona%20główna%20(urbanforms.org)

_ INCIUSAO

GUILLAUMIT (Franga) ndo se considera
um artista de rua, mesmo se intervém
frequentemente na rua no dmbito de
encomendas ou convites. Este artista
grdfico, ilustrador e motion designer com
uma carreira proteana comegou como
um artista visual no mundo da musica,
até que se voltou para outras expressoes,
mantendo o seu universo feito de formas
geomeétricas, cores rigidas e personagens
de desenhos animados.

o
o

Ele prefere definir-se como um artista que
intervém no espacgo publico, cujas obras
valorizam um lugar ou um edificio. Mais
do que uma forma de critica social, ele
insiste na inclusdo no seu trabalho, no
desejo de se dirigir a pessoas e habitantes
de todas as idades. As suas pinturas ou
instalagées sdo sempre o resultado de
uma impregnagdo e do trabalho de
encontros e workshops. Ele diz que se
inspira mais em situagdes sociais do que
em cidades, seja em Franga ou noutros
paises.

&> GUILLAUMIT

Use o espaco
publico para falar
com todos

O\
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https://guillaumit.tumblr.com/

VIVENDO

o

&> BOOK A STREET ARTIST -

BOOK A STREET ARTIST (Portugal)
oferece uma carteira online de graffiters
e artistas pldasticos a clientes que podem
ser particulares, empresas ou
autoridades publicas. Esta plataforma
promove com este servico e actividade
comercial, uma maior presenca da arte
no espago publico. Proporciona um
servico das cidades e, para os artistas, a
plataforma permite-lhes ter visibilidade
e acesso d encomendads, OU CONCUrsOs,
para  poderem  viver dos  seus
empreendimentos artisticos.

Esta plataforma responde a
varias questdes-chave
que os artistas de rua enfrentam:

*  Quem paga as obras quando ndo sdo
clandestinas?

+ Como se pode manter a liberdade
criativa com comissdes privadas ou
pUblicas?

* Que status pode ter um artista de rua?

+ Como se profissionalizar para ter
acesso aos pedidos, concursos ou
mercados, preservando o tempo para
a criagdo?

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://www.bookastreetartist.com/

O status dos artistas varia de pais para pais (status
especifico, empreendedor a solo, empresa privada,

etc.) e de acordo com o percurso profissional de cada
artista. A dimens&o internacional do seu trabalho
acrescenta a estes diferentes tipos de remuneragdo e,
portanto, pontos de custo.

MR. DHEO

<

Lul O Mr. Dheo considera a

o rua como o lugar ideal

O para criar, mas colabora

E com marcas, empresas

internacionais e
autoridades publicas, em

Big Ben vé trés formas de comissdo, em cerca de 40
ganhar a vida decentemente cidades em todo o
como artista de rua: trabalhar mundo. Também abriu
com empresas imobilidrias, uma loja online para
responder a comissbes oferecer reproducdes dos
publicas e privadas, ou seus quadros ou obras,
trabalhar através de galerias feitas em formatos
de arte. Critico de uma digitais.

concepgdo  publicitaria  ou
funcional da arte de ruaq, ele
pensa que €& demasiado
subversivo para integrar redes
de financiamento publicas e
privadas. Prefere continuar a
ser professor para manter a
sua independéncia nas suas
criagées. Ele também abriu
uma galeria para criar uma
rede de artistas de rua.

Neil O'Dwyer estabeleceu o seu proprio GUILLAUMIT
negécio e trabalha em comisséo para

uma vasta gama de clientes no sector

comercial (hotéis, restaurantes,
instalagoes comerciais...), bem como
para estruturas comunitdrias,

Durante muito tempo, Guillaumit beneficiou do
statuts especifico francés de ‘intermittent of
the spectacle’, devido ao seu trabalho na
indUstria musical. Hoje, ele tem um status de
artista ligado a uma empresa privada. Ele
responde a comissdes publicas no dmbito das
politicas da cidade, realiza workshops
escolares, cria ilustragbes em publicagdes ou
imagens animadas e participa em projetos
internacionais de criagdo no espago publico.
Ele combina diferentes trabalhos e formas de
projetos para viver financeiramente das suas
criagoes.

associagdes ou cidades. Ele também
publica o seu trabalho nos meios de
comunicagdo e oferece vendas online
comissionadas de pinturas originais e
varias gravuras.

NEIL
O'DWYER
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_ CONSEIHO A UM JOVEM ARTISTA DE RUA

Além de ser uma possibilidade muito Os proprios artistas solicitados
aberta de expressdo pessoal, aartee a para este projecto sdo exemplos
cultura de rua representam que podem permitir formas de

identificagdo. Pedimos a dois
ferrume~ntas e.rec.:ursos. para C~| desses artistas, Big Ben e
formacéo profissional, incluséo Guillaumit, alguns conselhos
educacional e empreendedorismo para essenciais para  jovens que
jovens que ndo seguiram o Ensino querem se envolver na arte & na

P . cultura de rua:
classico.

Vocé nao esta sozinho na
sua torre de marfim, como
um artista procure apoio
nos outros

Pode ser famoso e ndo vender,
mantenha um emprego de
secundario s6 para o caso

Facam as noticias com
acoes espetaculares

a consigo, ela deve-se
Nd&o espere que caia do yrnar num meio de
céu, trabalhe no duro. dlicidade para te dar a
conhecer

STREET CULTURE FOR REGIONS
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INCLUSAO DA AUDIENCIA

MARGINALIZADA

Entr-autres (Franca

Walkabout (Grécia)
Street soccer (Irlanda do Norte)
Bistrot mobile I'Estey ( Frono
Shedia (Grécia)

N.E.F.E.L.E (Grécia Z Bélgica)

A cultura de rua coloca
a rua no centro das
suas reflexées e
expressdées como um
lugar urbano de
socializagéo mas
também de possivel
inclus@o social e
profissional.

Os paises parceiros do  projecto
identificaram  associagdes, fundacgodes,
empresas ou organizagdes que trabalham
com pessoas, jovens ou ndo, que sdo
marginalizadas.

Eles tém imaginado para e com eles,
acgdes de expressdo artistica e formas de
profissionalizagdo que tém a rua como
enquadramento: arte de rua, teatro,
alimentacdo, futebol, jornais, festivais..
Tantas iniciativas que podem ser ligadas e
desenvolvidas com a cultura de rua, que
permitemm que este formato tenha um
impacto positivo na vida dos cidaddos.
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ENTR-AUTRES (Franga) é uma associagdo
sediada no centro de Bordéus que trabalha
na drea da integracdo, sadde e ecologia. O
seu objectivo & permitir aos jovens dos 16
aos 25 anos darem os primeiros passos No
mundo profissional através de uma
experiéncia profissional supervisionada e
educativa, a que a Entr-autres chama "uma
entrada suave na vida profissional’. Tem
trés missbes: Réciprocité (venda de
limonadas nos cais de Bordéus), um servico
de catering (servigo eco-responsdvel) e
Auto'nomme (embalagens de refeigdes e
entrega em bicicleta para o servico de
catering). A associagdo, financiada por

__REINVESTIMENTO DO ESPACO PUBIICO

o
00

fundos publicos e privados, trabalha com
organizagdes sociais locais para chegar
aos jovens que abandonaram a escola
para se tornarem voluntdrios e estagidrios
pagos prontos a descobrir, com mentores e
voluntdrios, o negécio da restauragdo ou a
venda de sumo de laranja com uma
scooter no espago publico. Ao adaptar-se
aos diferentes perfis dos jovens, o objectivo
da associagdo é trabalhar para que eles
possam encontrar o seu lugar na sociedade
através de encontros. Todos o0s anos, um
antigo jovem voluntdrio torna-se vice-
presidente da Entr-autres.

livre e abrem as
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Os jovens
reinvestem ao ar

suds mentes.

trabalho”

"Faltava-me
sentido no meu

ROMAIN, VOLUNTARIO
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https://entr-autres.eu/contact/

&> WALKABOUT

WALKABOUT (Grécia) faz parte da histéria
do teatro como uma terapia que existe na
Europa desde o século XIX. Embora
tenham sido criados espagos de teatro
em hospitais psiquidtricos em vdrios
paises, o grupo Walkabout foi formado na
época da crise econdmica, em 2017, para
proporcionar uma atividade de rua para
os sem-abrigo. Para além das cozinhas de
sopa dos pobres, farmdcias sociais e
centros de apoio, a organizagdo ndo
governamental "Equal society” criou assim
o Walkabout, considerando que o teatro
também contribui para a incluséo, o
empowerment mental e a socializagdo.
Um grupo de professores experientes,
atores profissionais e diretores reuniu-se
para repensar o teatro como uma
ferramenta para a reintegragdo. A
experiéncia de Walkabout mostra que ao
trazer a agdo ao palco, especialmente na
rua, o teatro ajuda a combater o
isolamento, sentimentos de inseguranca e
falta de auto-confianga. Atuar perante um
publico é também uma arma para
combater os esterebtipos da populagdo
em geral, para informar e sensibilizar. Com
o teatro, a rua torna-se o palco para estas
multiplas transformacgodes.

fXv]c]o

"Eu néo tenho
experiéncia”

(o que significava
que eles temiam as
criticas)

yEacicty
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Muitos dos

participantes
encontraram um
emprego depois do
Walkabout.

“~

~
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https://www.equalsociety.gr/
https://www.facebook.com/equalsocietyngo
https://twitter.com/EqualSociety1?lang=en
https://www.instagram.com/equalsociety/
https://www.youtube.com/user/equalsociety

STREET SOCCER (Irlanda do Norte) é uma
empresa social e de caridade
estabelecida num albergue para pessoas
sem-abrigo em East Belfast. Os seus
fundadores, que jogavam futebol
regularmente com moradores, sonhavam
em participar na Copa do Mundo dos
Sem-Abrigo, na qual a Irlanda do Norte
ndo estava representada. Em resposta,
eles criaram este projecto-piloto, que
agora tem dez sess6es semanais de
futebol com pessoas desfavorecidas,
sem-abrigo, toxicodependentes, pessoas
com problemas de saude mental, ex-
reclusos, refugiados, requerentes de asilo

OO

10

e desempregados de longa duragdo.

A modalidade, como expressdo da cultura
de rug, trouxe uma mudanga real na vida
das pessoas, especialmente porque o
desporto estd associado ao apoio &
moradia, ao emprego, d educagdo,
toxicodependéncia e d sadde mental. O
futebol de rua também desenvolve
empregos e servigos para as pessoas
envolvidas no projeto. Apoiada pelo
governo local, regional e nacional, bem
como por outras organizagdes como a
Associacdo Irlandesa de Futebol, a
organizagdo estd a crescer, trabalhando
com muitos albergues para sem-abrigo.

.

"O Street Soccer
mudou as nossas

vidas...

(os jogadores dizem
orgulhosamente).

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://www.facebook.com/streetsoccerni/
https://twitter.com/streetsoccerni
https://www.streetsoccerni.org/

UM DESPORTO DE RUA

d
d

LE BISTROT MOBILE DE L'ESTEY

[ D)

LE BISTROT MOBILE DE LESTEY, uma
criagd@o do centro social LEstey na cidade
de Beégles, oferece pontos de venda
moveis de comida de rua em vdarios
bairros com um menu original de pdes de
todo o mundo: Piadina italiana, Naan
indiana, Batbout marroquina, crepes e
waffles. Jovens entre os 15 e 19 anos,
provenientes de bairros marginalizados,
sdo responsaveis pelo fabrico,
preparagdo e distribuicdo dos pdes com
uma bicicleta especialmente equipada.
Trabalhando em pares com um voluntdrio
e acompanhados por um cozinheiro, estes
jovens descobrem, gragas a este projecto,
0 negdbcio da restauragdo e uma relagdo

N\

O espaco publico é
um desafio para os

jovens

diferente com os habitantes dos bairros.
Sdo recrutados em colaboragéo com as
diversas organizagdes sociais da cidade,
para sessées de uma semana, durante as
quais sdo pagos. O bistrot mével também
faz parte de uma abordagem de
desperdicio zero, que a equipa introduz
aos jovens. E um ponto de encontro ao ar
livre, com comida de rua internacional e
incentiva os jovens a conversar e a se
sentirem confortdveis no contacto com os
habitantes. Alguns deles seguem para a
formagdo no ramo da restauragdo,

porque para os lideres do projecto, a

cozinha &€ uma verdadeira alavanca de
integracado.

"No6s entendemo-nos

enquanto
cozinhamos”

CHARLINE FOURNIER, COORDENADOR

STREET CULTURE FOR REGIONS
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https://www.mairie-begles.fr/centre-social-et-culturel-de-lestey/

Mais de 100 jornais
de rua em 35
paises e 24 idiomas
em todo o mundo
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"As pessoas nhdo
imploram, elas
vendem com
dignidade”
SHEDIA

d

SHEDIA, que significa ‘jangada’ em grego,
criado em 2013, é o Unico jornal de rua na
Grécia. Esta publicagdo independente que
adere aos principios do jornalismo justo e
construtivo é dirigida por uma equipa de

jornalistas  profissionais, fotografos e
cartunistas. De humor voluntdrio e
subversivo, Shedia cobre uma ampla
gama de assuntos, desde a politica ao
desporto, com uma propensdo para
questdes sociais. Tal como outros jornais
de rua de todo o mundo, o objectivo é
proporcionar oportunidades de emprego
dnicas das pessoas em situagdo de
pobreza e exclusdo devido & falta de
habitagdo e ao desemprego de longa

duragdo. Os vendedores compram oOs
jornais a 50% do prego e vendem-nos por
4 euros, mantendo os lucros.

Shedia pretende ser um instrumento de
transformagdo social para estas pessoas
e ndo representa uma forma de
mendicidade, o que & proibido pelo
coédigo de conduta do jornal, como
acontece com todos os jornais de rua em
todo o mundo. Os vendedores assumem
um risco financeiro do investir, e os
leitores compram uma publicagdo de
qualidade e independente. O desafio é
permitir que pessoas em dificuldades
ganhem uma renda decente que lhes
permita reconstruir as suas vidas.

&> SHEDIA N
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http://www.shedia.gr/

A RUA, ARTE +

N.E.F.EELE, o Rede de Festivais
Europeus de Arte para a Melhoria da
Vida Mental, foi criada em Janeiro de
2017 em Atenas, como parte de um
programa da Europa Criativa.

E coordenada pela organizagdo grega
EDRA KSDEO e inclui membros activos
na Irlanda, Espanha, Itdlia e Litudnia,
assim como organizagdes fundadoras
em 10 paises europeus.

Os principais objectivos desta rede é
criar e desenvolver festivais de arte
para a saude mental, combater o
estigma da doenga mental, promover
o trabalho de artistas profissionais
com problemas de salde mental e
fortalecer modelos de
empreendedorismo social para
artistas e todos aqueles que utilizam
servigos de satde mental.

Outro eixo essencial, que pode cruzar-
se e criar ligagbes com a arte e a
cultura de ruo, é aumentar a
consciéncia publica e a acessibilidade
de novos grupos vulnerdveis das
abordagens artisticas ligadas & rede.

616

"Quanto mais
se fala de
medo, mais ele
se desvanece”

THOMAS, DESIGNER GRAFICO

13
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https://www.nefeleproject.eu/
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_ UMARUAMUITIPIA E SINGUIAR

As diferentes experiéncias dos parceiros permitem associar praticas
e experiéncias profissionais, desportivas e artisticas com uma cultura
de rua que actua como agente de incluséo social, para pessoads que

sofrem de diferentes formas de marginalizagdo:

Trabalho de vendas
no espaco publico
por abandono
escolar como uma
entrada suave no
Mmundo do trabalho

Um desporto de rua Uma cozinha mével na
como forma de se ruad como descoberta de
encontrar a si empregos pard os

proprio e de jovens e como forma de
encontrar sentido entrar no espaco publico

Uma actividade _
econdmica de venda Festivais e

de jornais de rua t?r;90ntr08
Como uma artisticos como

oportunidade de oportunidades de
ganhar a vida expressao e
decentemente superacao

STREET CULTURE FOR REGIONS
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"Os jovens podem ser nutridos
pela comida, mas também
pela cultura. E um truque
pedagogico, eles tém prazer
em descobrir praticas
culindrias profissionais, mas
ndo so: eles abrem as suas
mentes para os aspectos
sociais e culturais”.

CHARLINE FOURNIER, LE
BISTROT MOBILE
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O 6 De Belfast para todz
e muitas outras cidades, a
cultura e a arte de rua esta

TURISMO E a tornar-se cada vez mais

COMIDA: importante para revigorar
VALORlZA?AO DO certos bairros, provocando

uma reapropriagdo do
PATRIMONIO espaco publico pelos

A~ H . L)
ATA (Grécia) habitantes e atraindo
Cicerone (Polénia)

The Gourmet offensive turistas.

Falafel (Irlanda )
Niela (Polénia)

Os projectos de marketing territorial conflituoso, uma crise econdmica ou a
transnacional e de desenvolvimento turistico grandes mudangas urbanas, estdo a ser
aproveitam assim este movimento cultural, modificadas com mudltiplas repercussées
que inclui  pinturas murais, passeios  positivas sobre os proprios lugares e os que ali
alternativos, comidas de rua e festivais vivem. Estas iniciativas também geram novas
transdisciplinares. Todas estas acg¢des colaboragbées com o poder publico, o
incluem os habitantes. As percepcdes das desenvolvimento da formagdo e capacitagdo
cidades, sejom devido a um passado profissional e novas aberturas para o publico.




A ATA define-se como uma cooperativa
ou comunidade de arquitetos, fotégrafos,
artistas, historiadores e sociélogos que
oferecem visitas alternativas a Atenas.
Abertos, educativos e informativos, os
tours pagos da ATA promovem a arte e a
cultura de rua, movimentos sociais, spots
noturnos e oficinas criativas locais. Na
praca central de Omonia e no distrito de
Metaxourgeio, a ATA propde descobrir a
arte de rua para reconhecer os artistas,
para encontrar significados escondidos
ou para explicar técnicas. Uma ideia
central & mostrar como estes artistas
interagem com a cidade e o publico. Se
estes passeios sGo uma forma de fazer
com que os turistas descubram Atenas de
uma maneira diferente, os membros do
colectivo querem, acima de tudo,

encorajar o apoio financeiro a projectos
sociais para provocar uma mudanga
positiva, especialmente durante estes

E

L

_ PASSFEIOS AITERNATIVOS

anos apds a grave crise econdbmica e
social. Desde 2014, a ATA langou assim
uma alternativa aos planos do municipio
de Atenas para criar um jardim com

moradores locais e refugiados
hospedados num espago de abrigo
proximo. Denominado URBAN DIG, o

parque Xouthou estd gradualmente a
assumer a sua autonomia para ser
administrado por aqueles que sdo os seus
beneficidrios. A cooperativa também
langou uma grande festa de arte de rua
para “colorir' a Rua Aischylou em Psirri,
muito degradada, e dar-lhe uma nova
vida com os seus habitantes. Noutro
distrito, foi organizada uma operagdo de
desenho participativo para que todos os
habitantes pudessem escrever os seus
desejos na parede para a evolugdo dos
edificios. Todas estas sdo formas de
incluir os habitantes no futuro do seu
espaco de vida.

ATA

N\~
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"As comunidades
locais serdo
sempre mais
importantes para
nés do que a
promocgdo do
turismo.

O turismo ao
servico dos
projectos sociais
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https://www.facebook.com/Alternative-Tours-of-Athens-172639529535607/
http://www.atathens.org/

_ OUTRA HISTORIA DAS RUAS

d

&> CICERONE (3

CICERONE, sediada em todz é uma
empresa privada que hd mais de dez
anos oferece passeios individuais e em
grupo para que as pessoas possam
conhecer a histéria do t6dz e da regido.
Contribui para a promogdo desta parte
da Polénia e incentiva os turistas a
entenderem melhor a histéria da cidade.
Desejando despertar a curiosidade das

"r‘,‘\:}
¥

pessoas de passagem, quer sobretudo
destacar as pessoas, os lugares, as
impressdes e os momentos fugazes de
uma cidade. A gama de temas
abordados &€ ampla: a histéria de t6dz, a
arquitetura, a arte, os murais, a arte de
rua, o cinema, a fdbrica de toédzd, o
multiculturalismo, o romance policial...

"Ser um guia é uma
forma de eu combinar
a minha paixéo pela
histéria, geogradfia e

viagens com uma
ligagcdo @ minha
cidade natal.”
PATRYCJA CZUDAK
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https://www.facebook.com/ciceronepatrycjaczudak/

_ OFAIAFEL
ADVENTURE
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THE GOURMET OFFENSIVE FALAFEL (TGO,
Irlanda) comegou como uma pequenda
barraca de comida de rua fundada em
2005 pelo holandés Floris Wagemaker e
mais tarde acompanhada pela sua
esposa Eileen, agora com seus filhos
crescendo envolvidos no que se tornou
num negdécio familiar. Um restaurante foi
inaugurado em 2015, mas a histérica
carrinha de rua permanece. Enquanto a
TGO oferecia principalmente falafel e
saladas frescas nos seus primordios,
desenvolveu entretanto varias
alternativas vegetarianas aos tradicionais
takeways. As palavras de ordem sdo:
rapido, saboroso, sauddvel e local com
produtos cultivados organicamente. A
empresa desenvolveu os seus proprios
produtos, como tofu caseiro, leite de soja
e veganaise (maionese vegan). Eles
também  fazemm  compostagem de
residuos alimentares e papeldo num
terreno de um hectare, enquanto plantam
drvores, ervas, legumes perenes, bambu e
flores. A TGO criou um carddpio, uma
equipa e um espago que se assemelha ao
seu ethos: compaixdo, comunidade,
nutricdo e acessibilidade.

Uma das outras ambicdes da familia é
criar uma imagem positiva da cozinha
vegana e do Médio Oriente através de
pratos com origens longinquas e bons
produtos locais. Pioneira no Oeste da
Irlanda, a Ofensiva Gourmet viaja agora
para festivais de musica por todo o pais.
Este_negbcio de longa data foi coroado
como opmelhor takeaway vegetariano da
Irlanda em 2019 no Irish Takeaway Awards,
organizado pelayrevista YesChef.

“Orgulhamo-nos de
oferecer uma refei¢céo
saudavel, baseada em
plantas, que ndo custa

a terra.”

TGO

STREET CULTURE FOR REGIONS


https://tgo.ie/about-us/

NIELA & uma empresa dirigida por uma
equipa de pessoas apaixonadas por arte
de rua que promove o seu oficio na
cidade de t6dz, onde a arte de rua se
desenvolveu fortemente nos Gltimos anos.
Transformando este gosto pelos murais
numa atracdo turistica para locais e
visitantes, a empresa oferece diferentes
féormulas como eventos corporativos
integrativos na forma de oficinas de arte
original ou visitas profissionais lideradas
pelo diretor de arte da Urban Forms
Foundation. Apoia projetos criativos

ajudando na concepgdo e realizagdo de
obras com artistas, o que lhes permite
viver a partir da sua prdatica. Também
organiza eventos relacionados com a arte
de rug, assim como a promocgdo de

Submeter uma
pausa criativa

O PASSEIO PELOS MURAIS

formas de arte urbana entre criangas e
jovens.

NIELA define-se como um centro de
recursos e conhecimento com
apresentagdes profissionais multimédia
sobre arte de rua para conhecer mais
sobre sua histérig, as técnicas utilizadas, a
variedade de agdes artisticas no mundo e
os artistas de rua de renome. A empresa é
um exemplo muito dindmico de uma
possivel profissionalizagdo da arte de rua
e de uma valorizagdo da cidade com
efeitos positivos. A empresa oferece os
seus servigos a uma ampla gama de
clientes, incluindo empresas, instituicdes
culturais, corporagdes, escolas, locais,
organizagdes e individuos.

individualmente,

@ NIELA |

"Abordamos cada pedido

adequando o tamanho e o

cardter do evento das
necessidades e

capacidades do cliente”.

NIELA

STREET CULTURE FOR REGIONS
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http://www.nieladasztuka.pl/

“No Brasil, estamos a assistir a um
novo fenébmeno econoémico e
social: as empresas de rua como
empresas familiares. Outrora
marginalizadas e informais,
agora operam no mercado
oferecendo produtos de melhor
qualidade para atingir
consumidores com maior poder
econémico”.

DANIELE ECKERT MATZEMBACHER, ROGERIO LEITE GONZALES & CARLOS
S.V. SALDANHA

(Os empreendedores de rua podem ser empreendedores
Schumpeterianos?)
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EVENTOS E FESTIVAIS

Street Mode Festival (Grécia)
SEEK Festival (Irlanda)

Festival Chahuts (Franca)
Tumble Circus (Irlanda do Norte)

Street Food Polska Festival ( Pol6nia

Eastside Arts (Irlanda do Norte)

Galway Community Circus (Irlanda)

Eventos e festivais
cristalizam o trabalho
realizado durante o ano em
torno da cultura de ruaq,
permitem uma maior
difusdo e um melhor
conhecimento entreo
publico, celebrando uma
oferta entre artistas locais e
internacionais.

f

Ao mesmo tempo, mostram iniciativas e
principios activos de uma cultura, tornam-na
mais acessivel e democratizam-na. A
concentragdo num sé lugar das diferentes
expressoes representativas da cultura de rua
permite também a implantagdo de todos os
seus componentes, fazendo sentir os lagos
que os unem. Um evento ou um festival
envolve parcerias com autoridades publicas,
mas também com empresas privadas, e gera
emprego e empreendedorismo social. Estes
eventos evocados pelos nossos parceiros,
mudam a imagem das cidades e bairros que
se tornam pontos de atracgdo locais,
nacionais e internacionais.

"Esperamos receber
ainda mais dos
principais artistas
mundiais para

continuar a contar a
histéria Gnica de
Dundalk através da
arte.”

FESTIVAL DE BUSCA

36



&> FESTIVAL DE RUA

STREET MODE FESTIVAL foi criado em
torno de uma ideia central: reunir-se
durante trés dias por ano no porto de
Salénica com quinze expressdes da
cultura e da arte de rua, um grande
evento com graffitis, skate, danga de
rua, batalhas.. O festival Street Mode
tem crescido ano apds ano desde 2009
e teve de se deslocar trés vezes para
fazer face ao sucesso. Convida artistas
internacionais, mas permanece aberto
a todos os novos talentos que se

f

Freerunning

Breaking Battle
Pintura Corporal

18

podem inscrever no festival com um
simples e-mail. Focado na cultura de
rua contempordnea com o desejo de
integrar um padblico cada vez maior, o
festival também oferece concertos
com bandas internacionais como
Alpha Blondie ou SugarHill Gang que
tocam em 5 palcos. A ambi¢gdo dos
organizadores é continuar a
desenvolver este evento popular de
qualidade que torna a cultura de rua
ainda mais visivel.

STREET CULTURE FOR REGIONS


https://www.streetmode.gr/
https://www.facebook.com/streetmodefestival

19

O SEEK FESTIVAL celebra a arte de rua
com um imperativo: promover a cidade
de Dundalk cultural e artisticamente
como um vibrante centro de criatividade.
De artistas locais emergentes a artistas
internacionais, o SEEK, co-fundado por um
artista de graffiti, pede a todos que fagam
a mesma coisa: criar um mural ligado a
uma figura da histéria e da heranga de
Dundalk. Em 2021, o artista italiano Basik
interessou-se pela figura de Oliver
Plunkett (1625-1681), arcebispo catdlico e

_ UMA HISTORIA REVISITADA

primata da Irlanda, que foi julgado em
Londres e depois executado. Basik pintou
este  mural numa esquina onde
costumava haver celas em que Oliver
Plunkett estava preso. Isto & algo que a
grande maioria dos residentes
provavelmente desconhecia. A cada ano,
com um artista diferente, SEEK pretende
conectar os moradores & histéria da sua
cidade, forjando uma nova identidade
baseada na criatividade, enquanto
celebra seu passado.

Forjar uma
nova
identidade

@> SEEK FESTIVAL
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https://www.instagram.com/seek_dundalk/?hl=en
https://seekdundalk.ie/

Incluir todos com a mesma
consideragdo

A ARTE DE FAIAR

&> FESTIVAL CHAHUTS

O FESTIVAL CHAHUTS nasceu em 1992
num bairro de Bordeaux que sofria de
uma imagem externa negativa. As
associagdes culturais e sociais locais
envolvidas queriam criar um evento que
deixasse os habitantes orgulhosos e
mudasse a percepgdo da drea para os
outros habitantes da cidade. A narragdo
de historias foi o primeiro eixo do festival,
que gradualmente se expandiu para
incluir as artes da fala com artistas de rua,
comediantes, intérpretes, artistas de rua..
Para Chahuts, a arte da fala significa, no
limite do campo cultural e social, a arte de
circular a fala, a arte de a ouvir, de a
destacar ou de a analisar. A posi¢do ética
do festival é incluir todos com a mesma
consideragdo: artistas, instituicoes,
autoridades locais, organizagdes, centros
sociais, centros culturais e habitantes
para inventar em conjunto, processos e

20

criagées singulares no espago publico e
lugares nd&o-dedicados. O festival é
também uma  oportunidade  para
destacar um projeto que dura o ano
inteiro, chamado “"Chahuts’ Fabriques”.
Nessa ocasidio, os artistas beneficiom de
residéncias imersivas para conhecer e
trocar com os habitantes e o bairro e
descobrir o que as pessodas querem. Os
organizadores véem uma profunda
ligagdo entre arte e politica, no sentido da
acgdo no coragdo da cidade. O impacto
esperado de falar de arte &, entre outras
coisas, fortalecer a auto-estima dos
habitantes e participantes, desenvolver
uma abertura para o mundo e possibilitar
a emancipagdo individual e coletiva. Em
trinta anos, a imagem deste bairro de
Bordeaux ~mudou  positivamente e
Chahuts & um dos atores histéricos.

STREET CULTURE FOR REGIONS
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http://www.chahuts.net/

Criar uma
empresa viavel

VIAVEL

O TUMBLE CIRCUS tem uma ambigdo
clara: criar um negécio lucrativo e
fomentador de emprego por e para
artistas  (acrobatas, malabaristas,
acrobatas, palhagos) e artistas de rua.
O circo nasceu gragas ao encontro de
dois artistas de rua, um irlandés e
outro sueco que, apds muitas viagens,
decidiram instalar-se em Belfast para
criar um lugar dnico que mistura
teatro de rua e circo contempordneo
no espago publico. A companhia usa a
arte e a performance para se envolver
com pessoas de comunidades
desfavorecidas e para desdafiar
percepgdes culturais em lugares de
conflito cultural, como a Irlanda do
Norte. O financiamento da companhia
provém da venda de ingressos para
espectdculos, contratos com
organizadores de festivais e
autoridades publicas. O Tumble criou
uma tenda de circo sob medida e é o
Unico circo ndo tradicional a fazer uma
digressdo na Irlanda desta forma e,
desde entdo, ganhou indmeros
prémios e jd fez uma digress@o pelo
mundo.

OO

TUMBLE CIRCcUS

L )
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https://www.facebook.com/tumblecircus
https://twitter.com/tumblecircus
https://www.tumblecircus.com/

UM FESTIVAL DE CAMIOES DE COMIDA

STREET FOOD

&> POLSKA FESTIVAL

O STREET FOOD POLSKA FESTIVAL oferece
a tédz uma ideia original: transformar os
camides de alimentos que normalmente
acompanham os eventos de rua no
coragdo de um evento de rua. Empresas
de fast food de diferentes regides da
Polonia, com cozinhas extremamente
diferentes, tornam-se assim o foco
principal do festival.

22

A entrada é gratuita e o prego da comida
oferecida varia de acordo com o ndmero
de festivaleiros: quanto mais pessoas
houver, mais acessivel € a comida. Ao

promover uma fonte de emprego
relacionada & cultura de rua, os
organizadores também pretendem

destacar a regido t6dz por trds do evento.

N

Das vdarias
abordagens a
cozinha
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https://www.eska.pl/lodz/street-food-polska-festival-w-lodzi-trwa-na-placu-przy-ec1-stanely-food-trucki-aa-rNkv-ZjV2-Ny9E.html

A EASTSIDE ARTS, uma empresa social e

de caridade, estd empenhada num
objectivo a longo prazo de regenerar as
dreas de Belfast Leste que sofreram com o
conflito armado através da arte de rua.
Enquanto o festival anual Eastside Arts
Festival estd a ganhar reconhecimento,
ele define-se acima de tudo como o
culminar de um ano de trabalho. A
organizagdo proporciona um férum para
que os envolvidos na cultura de rua se
apresentem, gerem receita, se envolvam
com a comunidade e ajudem a tornar
East Belfast um lugar mais vibrante e
agraddvel para se viver. Trata-se de
reconstruir apds anos de conflito e varias
formas de estigma. Ao tornar a arte e as
praticas artisticas acessiveis a populagdo
local, atraindo o publico externo e
popularizando a drea como um grande

23

espacgo de cultura de rua, a organizagdo
tem dado uma contribuigdo significativa
para a mudanga social e urbana nos
dltimos dez anos. As indUstrias criativas
cresceram significativamente com a
chegada de artistas murais, produtores

de filmes, artistas de performance,
produtores de alimentos artesanais,
cervejarias  artesanais, mercados e

eventos pop-up. Um destaque desta
actividade continuag, é o facto de o festival
oferecer ndo sd criagdes de rua, mas
também muasica, comédia, cinemaq, teatro,
palestras, workshops, exposi¢des, poesiq,
eventos para jovens e idosos, eventos
comunitdrios e visitas ao patrimoénio.

Um momento em que as criagdes feitas
com os moradores durante o ano podem
ser mostradas ao publico, mudando a
imagem do bairro e sua percepgdo.

.

fXv]c]o
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https://www.facebook.com/EastSideArtsBel
https://twitter.com/eastsideartsbel
https://www.instagram.com/eastsideartsbel/
https://www.youtube.com/user/EastSideArtsBelfast
https://www.eastsidearts.net/

GALWAY

> COMMUNITY CIRCUS

O GALWAY COMMUNITY CIRCUS tem
um objetivo: promover o
desenvolvimento artistico, pessoal e
social dos jovens através das artes
circenses. As actividades fisicas
associadas ao circo como o equilibrio,
a acrobacia, o malabarismo e a
performance, e de uma forma geral o
bem-estar fisico e mental, séo
verdadeiras alavancas para este
empreendimento social irlandés em
Galway, para incutir competéncias e
fornecer apoios que promovam a
inclus@o social. O Circo Comunitdrio
Galway oferece programas anuais de
formacdo com educadores de circo.
Aulas regulares sdo complementadas
por oportunidades de desempenho,
masterclasses, intercGmbios,
acampamentos e passeios.

24

Todos os anos, alguns jovens v@o
estudar circo com uma licenciatura ou
tornam-se artistas de rua
independentes. Além do apoio publico
e europeu, fundos privados sé&o
utilizados para financiar bolsas de
estudo para jovens desfavorecidos,
producdes de espetdculos,
equipamentos e um artista
internacional em  residéncia. Ao
oferecer numerosos programas de
desenvolvimento profissional e de
apoio a novos artistas de circo e de
rua, o Circo Comunitario Galway
assumiu o papel de circo social, bem
como de incubadora de
empreendedorismo cultural de rua. O
empreendedorismo social aqui é uma
questdo de incluséo e
empoderamento.

Concentragdo Coragem Correr o Risco
Confianca
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https://www.galwaycommunitycircus.com/
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"EMPREENDEDORISIV!O E CULTURA
DE RUA, O BOM NEGOCIO".

‘Empreendedorismo e Cultura de Rua, O Bom
Negécio” conferéncia organizada pela
associagdo Noise, La ville em 2013 no Science
Po Paris, permitiu que diferentes empresarios
da cultura de rua que conseguiram tirar
proveito do potencial econémico da cultura
de rua se expressassem e contassem os
elementos-chave do seu sucesso.

O RUIDO

R

SROISTS  FXFLARER FEAUIT OF NAWILLT FHYDIE TON SATIGIE ! FafnTs

A associacdo NOISE promove a diversidade
da cidade nos circulos académicos.

A associagdo criou uma plataforma
relacionada com o tema da cidade e as suas
culturas, organizou conferéncias sobre os
temas da cultura de rua (hip-hop,
agachamentos artisticos) e um festival de
cultura de rua (Festival do Ruido).

HOISL Cacw

LE BRUIT DE MA VILLE v & R f NOISE LA \’iLLE

AU/BOURGET, UNEEL
EDTIENT & g
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https://youtu.be/6oQNSpAdSz0
https://www.noise-laville.fr/

Hammadoun Sidibé é o
e 9 criador da competicdo o
= 4 Quai 54, que em dez —
@ edigdes se tornou o :g
torneio de basquetebol ¢
ya=1-» de rua mais importante  ¢=
do mundo. Agoraq, -
patrocinado pela Jordan ©
: Brand e depois de ter L°)
Michael Dupouy € um assumido o Palais de o]
dos co-fundadores da Tokyol o Trocadero e os E
La MJC, Umq'entidade Chqmps de Mars, o Quqi
de comunicagdo 54 procura expandir-se E
especializada em internacionalmente. O
Cultura de Rua desde -
2001. Entre relagbes

publicas, direcdo de
arte, editorial, comércio
eletrénico ou design de
produtos, a La MJC
diversificou os seus
servigos para colaborar,
entre outros, com
Colette, Ed Bangers, Nike,
Levi's, Vans, Etnies, Mini
ou Sony.

Michael Dupouy

A conferéncia serd
moderada por
Jacques-Henri Eyraud,
empresdrio e professor
do curso de Introdugcéo
ao Empreendedorismo
no SciencesPo. Em
2000, ele foi co-
fundador do
GroupeSporever, um
grupo de produgdo e
publicagdo multimédia.
Depois de vender as
suas agdes em 2009,
ele assumiu as rédeas
da Turfeditions, um
grupo de média
dedicado as corridas
de cavalos e apostas
desportivas.
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Nicolas Lhermitte co-fundou
em 2011 a produtora
ICONOCLAST, que reuine os
mais talentosos diretores
(Romain Gavras, Harmony
Korine, Woodkid, So Me, We
Are From LA..) entre Paris e
Los Angeles. Além dos seus
videos musicais (Pharrell
Jay-7Z x Kanye, Justice,
FrankOcean, MajorLazer,
Madonng, LanadelRey... )
premiados nos MTV Awards e
Grammies, ICONOCLAST estd
agora a expandir as suas
actividades em publicidade,
cinema (Wrong,
Sprianreakers), fotografia e

digital.

Nicolas Lhermitte

y

Jacques-Henri Eyraud


http://vimeo.com/63245211
http://vimeo.com/43051867
http://www.youtube.com/watch?v=lqBhgEQ4LT0
http://vimeo.com/49497576
http://vimeo.com/47670351
http://vimeo.com/40003722
http://vimeo.com/33716408
http://vimeo.com/54425996
http://www.youtube.com/watch?v=Qw7Se-sCwYM
http://www.media365.fr/
http://www.paris-turf.com/

Da cultura clandestina para a superficie
e cultura global, a cultura de rua evoluiu
enormemente e tornou-se a cultura mais
consumida do mundo.

Como & que estes empresdrios conseguiram
criar valor com a cultura de rua?

O que os ecossistemas tém permitido
no seu modelo de negébcio para se tornarem
sustentaveis?

Interessando-se pelas
humanidades e ciéncias sociais.

Conhecer o seu territorio pode ser muito Util:
estudar os fendbmenos culturais e as suas
consequéncias na forma como as pessoas
vivem e consomem. Ser curioso em sociologia
e demografia permite conhecer as tendéncias
culturais para explorar o potencial de
criatividade e empreender o seu negbcio de
uma forma eficiente e inteligente.

Cobre-te bem,
“néo podes fazer isso sozinho”

Nicolas Lhermitte de Iconoclast, conseguiu dar
sentido aos seus projectos associando-se a
uma comunidade que tem a mesma cultura e
pessoas que quiseram ter sucesso juntas. Ele
nunca esteve no negédcio de vender, mas foi
capaz de criar ‘“afinidade”. Mostrar aos
potenciais parceiros que um grupo de pessods
estd a trabalhar em conjunto, cineastas, icones
do desporto, rappers, e através da sua sinergia,
dando a imagem de uma comunidade em
movimento que tem sua propria histéria, tem
ajudado a desenvolver relacionamentos e
encontrar financiamento.

Transmitirinformacgdo sobre a propria
cultura, a propria paixédo e transmiti-la.

Uma das chaves do sucesso para estes
empreendedores é a paixdo. Estar interessado
pelo seu hobby, a sua paixdo para poder
transformd-lo numa profissdo: ter orgulho da
sua cultura. Ao tomar posse da sua culturg,
estamos a falar do fenébmeno do
empowerment, pessoas que ‘fazem’, ‘se
tornaréo’. A partir do que as pessoas sdo, criar
uma identidade em torno da cidade, do
movimento, da urbanidade que se assemelha
a elas & um grande desafio que estes
empresdrios assumiram.

Pense ha sua
audiéncia, na sua clientela:

A questdo geracional é crucial. A cultura de rua
consegue abordar um grande publico. De fato,
as pessoas nascidas na cultura de rua tém
idade suficiente para consumir hoje e sdo a
forca motriz por trds da expanséo da cultura
de rug, mas é porque a cultura de rua continua
interessada em publicos jovens que ela propria
afeta. NGo devemos perder de vista as novas
geragdes, mantendo e valorizando a histéria
do que fundou a cultura de rua.

Combinando a identidade urbana
com uma grande marca.

Uma das formas pelas quais esses
empreendedores alcangaram o sucesso, foi
aproximando-se de grandes marcas que ndo
s@o "urbanas” em primeiro lugar, oferecendo-
lhes uma ideia, um campo, uma histéria, mas
também confiando em pessoas conhecidas.
Colocando o seu conhecimento cultural a
servigo das marcas, jd que muitas marcas ndo
tinham um departamento de comunicagdo
para se comunicar com os jovens, ofereceram
produtos, experiéncias e projetos ‘chave na
mdao" para que essas marcas pudessem
entender melhor os jovens. Tudo comecgou a
partir do desejo de transmitir informacdo, e
transmiti-la ao maior ndmero de pessoas
possivel, e isto através de diferentes marcas.

A importancia do papel
das institui¢goes publicas:

Bruno Laforestrie sublinhou a importéncia do
papel do Estado na faciltagdo do
empreendedorismo, uma vez que estas
actividades ocupam espago publico. Na sua
opinido, devemos assegurar que os drtistas
tenham os mesmos recursos para igual
talento. Como é o caso, por exemplo na
Franga, no sector audiovisual. O Estado deve
fornecer o quadro para o desenvolvimento
artistico e permanecer imparcial.

O papel da tecnologia & dos media
como acelerador:

Yoan Prat conseguiu criar uma janela de
express@o para este movimento urbano.
Estando os media em consumo de massa, a
ideia era dar voz a outros. H& um lugar para a
cultura de rua nos media, especialmente com
as redes sociais que sd&o utilizadas pelos
jovens. De agora em diante, todos podem
expresser-se com as redes sociais, e &
justamente o momento de deixar o lugar para
aqueles que vém da cultura de rua para falar
sobre ela e deixar um caminho para que as
culturas  urbanas  sejam  representadas
qualitativamente.
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A IN SITU é a plataforma europeia para a
criacdo artistica no espago publico. Desde
2003, tem apoiado mais de 270 artistas que
trabalham fora dos locais convencionais e
contribuem para a transformagdo dos nossos
territorios. IN SITU & um ecossistema que liga

artistas com audiéncias, programadores e
actores-chave envolvidos nas realidades
sociais e politicas de toda a Europa. IN SITU é
um projecto de cooperagcdo em grande
escala liderado pelo publico de Lieux, centro
europeu e nacional de criagdo artistica no
espaco publico sediado em Marselha, Franga.

Um artigo * Bottom-up vs
Upside down” publicado
no site IN SITU por Mathieu
Braunstein, jornalista, em
2019, destaca diferentes
experiéncias e festivais
que estdo a inventar
novas formas de
adaptacdo ao mundo
contempordneo.

Um exemplo & a empresa New Heroes,
sediada em Amesterddo, que estd na linha da
frente das mudancas que o sector cultural
enfrenta e quase parece estar a adaptar-se
demasiado bem ao mundo moderno.

'‘N6s ndo estamos presos as
regras do sector cultural.
N6s somos mais autbnomos,
mais hibridos".

Dentro da empresq, os custos gerais sdo
reduzidos ao minimo e todos, incluindo os
diretores, sGo remunerados apenas com base
num projeto.

"N6s ndo dependemos do
governo, apesar de agora
recebermos financiamento
do Fundo para as Artes
Performativas NL,"

explica o jovem socidlogo responsdvel pela
documentagdo do projeto participativo “Em
Busca da Democracia 3.0". A empresa
sediada em Amsterddo é orientada para os
negdcios e transmite uma mensagem liberal.

"Eu nGo diria que somos
comerciais. N6o somos
comerciais porque nédo temos
lucro... A mentalidade
empreendedora tem mais d
ver com estar aberto ao que
existe.”

Quando as suas actuagbes sdo expostas
gratuitamente no espago publico, os Novos
Herdis seguem as escolhas dos
organizadores.

"J& actudmos em
universidades ou festivais que
oferecem acesso livre".

explica o Van den Berg.

@ ARTIGO COMPLETO
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https://www.in-situ.info/
https://www.in-situ.info/narratives/bottom-up-vs-upside-down

